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BAGGRUND

Kystdestination Mgns Klint deltager i et landsdaekkende
udviklingsprojekt om udvikling af 20 saerlige feriesteder i
kystturismen i Danmark, koordineret af Videncenter for
Kystturisme. Projektet blev igangsat i efteraret 2012 og
Igber frem til udgangen af 2014.

Styregruppen for Kystdestination Mgns Klint er bredt
sammensat af bdde kommunale og private turismeaktgrer,
og gruppen har fra projektets begyndelse haft fokus p4, at
der skulle udvikles en ambitigs plan for veekst i turismen pa
Mgn. Det fokus har udmgntet sigi et lige sd ambitigst mal,
nemlig en fordobling af turismeomsastningen fra 2012 til
2022.

FORMAL

Neaerveerende potentialeplan udstikker en retning for,
hvordan det ambitigse méal om en fordobling af
turismeomsaetningen kan nés.

Potentialeplanen beskriver en klar vision og identitet for
Kystdestination Mgns Klint, som turismeaktgrerne kan
samles om, og som kan kommunikeres til relevante
malgrupper. Potentialeplanen udpeger ogsa fire
indsatsomrader samt bud pa konkrete initiativer under
disse. De her beskrevne initiativer er ikke udtgmmende,
men skal ses som en raekke sma og store dbningstrask, der
kan kickstarte vaekst- og innovationsprocessen.

Potentialeplanens indsatsomrader og initiativer fokuserer i
fgrste omgang primaert pd @stmgn og Mgns Klint som det
turismemaessige fyrtarn, der skal gé forrest i realiseringen
af visionen og saette den ngdvendige udvikling i gang. P&
sigt er det planen at inddrage hele Mgn i den faelles
potentialeplan, for at n4 det gnskede vaskstmal.



DET FYSISKE MILJ@

METODE

Potentialeplanen er udarbejdet af
raddgivningsvirksomheden Dansk Bygningsarv, pa baggrund
af en stedsansanalyse af @stmgns styrker, svagheder og
potentialer.

Med stedsans er vi interesserede i stedets saerlige
kvaliteter i bade fysisk, social og kulturel forstand. |
stedsansanalysen af Kystdestination Mgns Klint har vi via
kortleegning, bes@g, interviews og gennemgang af
eksisterende analyser m.m. undersggt:

Turismeaktgrer Historie
Eksperter Stemning
lldsjaele Identitet

* Det fysiske miljg, der kendetegner Mgn - kyst,
natur, kulturlandskab, havne, byer, bygningsarv og
andre fysiske treek.

« De sociale ressourcer, som eksisterer
i Mgns turismemiljg i kraft af turismeaktarer, eksperter,
planlaggere, ildsjsele og andre centrale, lokale aktgrer.

* Det immaterielle miljg, som gar Mgn til noget helt
seerligt — gens historie og fortaellinger, samt den
stemning, identitet og selvforstelse, der praeger gen.
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Modellen viser, hvordan der er tale om en analytisk skelnen
mellem de tre dele af stedsansstrategien. Der arbejdes reelt

Undervejs har styregruppen og et eksternt ekspertpanel -
samtidig med og pa tveers af delene i en samlet strategi.

vaeret inddraget i udviklingen af potentialeplanen pa en
heldagsworkshop afholdt pa Mgn.



Mal. Det langsigtede mal for Kystdestination Mgns Klint er, at Mgns
turismeomsaetning skal veere fordoblet fra 440 mio. kr. i 2012 til
880 mio. kr.i2022.

Vision. 'Mgn skal vaere kendt som kystdestinationen med
Danmarks Vildeste Natur’ er visionen for Mgns fremtidige udvikling,
og beskriver Mgns fremtidige identitet. M@n skal realisere sit
staerkeste stedbundne potentiale; den vilde, ubergrte, anderledes
natur - med Mgns Klint som det ikoniske udgangspunkt.

Mgn skal dyrke alle de mange aspekter af betydningen 'vild natur’,
som gen har at byde pa - fra oplevelser over lzering til indlevelse.
Mgns natur kan give vilde oplevelser bade for krop og sjeel. Her
bliver man udfordret og Igftet op. Her maerker man storheden og
hgrer stilheden. Og her finder man tilbage, til da Danmark blev fgdt
og til sig selv.

Styrende principper. Visionen er konkretiseret i tre styrende
principper, som skal fungere som det strategiske udgangspunkt for
at tiltreekke flere turister til Mgn. De tre styrende principper er:

» Skab mulighed for fysisk vilde oplevelser i naturen.
« Forteel historien om, at her blev Danmark fagdt.
e Skab mulighed for at dyrke roen, stilheden og fordybelsen.

Fire indsatsomrader. Visionen for Kystdestination Mgns Klint skal
realiseres med udgangspunkt i fire indsatsomrdder med tilhgrende
konkrete initiativer.

Indsatsomraderne er udvalgt, fordi det vurderes, at der inden for disse
fire omrader er brug for at ggre en saerlig indsats, hvis Mgns
turismeomsaetning skal fordobles frem mod 2022. Indsatsomrdderne
er:

Det fysiske miljg: Mgn har brug for at styrke det fysiske miljg via
oprydning, forskgnnelse og bedre forbindelser, samt udnytte
potentialerne i natur og landskab bedre.

Kommunikation & markedsfgring: Der skal ggres en indsats for at
kommunikere Mgn som en samlet destination, med udgangspunkt i
en faelles brandplatform, indgangsportal og med malrettede
kampagner.

Oplevelseskoncept: Der bgr udvikles et samlet oplevelseskoncept for
Mgn. Konceptet skal fokusere pd at uddanne turismeaktgrerne pa
@stmgn i at samarbejde om at udvikle nye, innovative oplevelser med
udgangspunkt i den ny strategi og vision.

Overnatningskapacitet: Mgn skal satse pa bedre kvalitet og
kommunikation af den eksisterende overnatningskapacitet hos gens
mange Bed & Breakfasts. Desuden er der behov for at gge
overnatningskapaciteten med fokus pé at traekke flere gaester til i
sommersaesonen.



Strategi

Vision
Styrende principper
Model over strategi

Malgrupper




'Mgn skal veere kendt som kystdestinationen med Danmarks Vildeste Natur' er visionen for Mgns fremtidige udvikling. Mgn skal realisere sit
staerkeste stedbundne potentiale; den vilde, ubergrte, anderledes natur — med Mgns Klint som det ikoniske udgangspunkt.

Mgn skal dyrke alle de mange aspekter af betydningen 'vild natur’, som gen har at byde pa. Mgns natur kan give vilde oplevelser bade for krop og
sjeel. Her bliver man udfordret og Igftet op. Her maerker man storheden og hgrer stilheden. Og her finder man tilbage, til da Danmark blev fgdt og
til sig selv. Her falder livets brikker pa plads.

Herunder foldes visionen ud i syv vaerdisastninger, der beskriver Mgn som stedet med Danmarks Vildeste Natur. De syv veerdier spaender fra
OPLEVELSE til INDLEVELSE.

Bjerg- Livets
ta err?de Finde brikker
o tilbage falder pa
smukt e
Ekstrem o Sublime
graense—g oplevelser Oprindelig Ro og
rykkende for';jf;lf; og og ubergrt stilhed

OPLEVELSE <« » INDLEVELSE




De tre styrende principper nedenfor skal fungere som det strategiske udgangspunkt for at tiltraekke flere og nye turister til Mgn. Hvert princip
knytter sig til en seerlig turisttype. Nar der kommunikeres til disse typer, er det vigtigt at ramme den saerlige tone-of-voicei hvert af de tre
principper.

P& de naeste to sider praesenteres en model over den samlede strategi for Kystdestination Mgns Klint. Modellen kobler vision, mal og styrende
principper med fire konkrete indsatsomrader med tilhgrende initiativer. Indsatsomraderne er udvalgt, fordi det pd baggrund af analysen
vurderes, at der inden for de fire omrader er brug for at ggre en seerlig indsats, hvis Mgns turismeomsaetning skal fordobles frem mod 2022.
Indsatsomraderne er dermed en form for ‘problemfelter’, som skal udvikles i overensstemmelse med den overordnede vision.

OPLEVELSER LZARING INDLEVELSE

SKAB MULIGHED FOR FYSISK VILDE FORT/ZAL HISTORIEN OM, AT HER BLEV SKAB MULIGHED FOR AT DYRKE ROEN,

OPLEVELSER I NATUREN DANMARK F@DT STILHEDEN OG FORDYBELSEN

Danmarks Vildeste Natur byder pa Danmarks Vildeste Natur byder pa Danmarks Vildeste Natur byder pa

oplevelser, der udfordrer dig fysisk. oplevelser, der ggr dig klogere. indlevelse.

Stikord: Stikord: Stikord:

e Speending ¢ Geologi og kulturhistorie er for vildt * Indlevelse frem for oplevelse

e Greenser ¢ Hands-on e Indtryk frem for udtryk

¢ Udholdenhed * Inddragelse » Bergrt af det ubergrte

Turisttype: Turisttype: Turisttype:

Turister i alle aldersgrupper, der via fysisk Bgrnefamilier fra Kgbehavn eller andre Voksne par uden (hjemmeboende) barn fra

kreevende friluftslivsaktiviteter i stgrre byer, som gerne vil kombinere leg og stgrre byer, der har brug for rekreation og at

naturskgnne omgivelser sgger spanding, leering i en oplevelse, der ggr dem klogere. komme ned i gear. Kan ogsé vaere

udfordringer og at fa rykket graenser. Desuden SIT-turister med interesse for bgrnefamilier, der er til strandtur og andre
Mgns flora, fauna, historie og geologi. selvorganiserede (non-)aktiviteter.

De tre turisttyper beskrevet her kan for sa vidt genfindes i hver af de tre Conzoom-malgrupper, som Exometrics turismepotentialeanalyse anbefaler Mgn at satse
pa (se side 12-13).



SKAB MULIGHED FOR FYSISK VILDE

OPLEVELSER | NATUREN

Danmarks Vildeste Natur byder pa
oplevelser, der udfordrer dig fysisk.

DET FYSISKE
MILJD

Mgns fysiske miljg skal
opgraderes. Fokuser pa at
skabe bedre fysiske
forbindelser mellem
attraktioner, ryd op og
forskgn i landsbyer og
havne og traek
herlighedsveerdierne fra det
omkringliggende landskab
ind i landsbyerne.

'Mgn skal vaere kendt som kystdestinationen med
Danmarks Vildeste Natur’

Fordobling af 2012-turismeomsastning i 2022

FORTZL HISTORIEN OM, AT HER BLEV
DANMARK F@DT

Danmarks Vildeste Natur byder pa
oplevelser, der ggr dig klogere.

KOMMUNIKATION &
MARKEDSF@RING

Der skal ggres en indsats
for at kommunikere Mgn

som en samlet destination.

Det skal ske med
udgangspunktien faelles
brandplatform, en feelles
indgangsportal og med
malrettede kampagner.

SKAB MULIGHED FOR AT DYRKE ROEN,

STILHEDEN OG FORDYBELSEN

OPLEVELSESKONCEPT

Der skal udvikles et samlet
oplevelseskoncept for (i
fgrste omgang) @stman.
Konceptet skal fokusere pa
at uddanne
turismeaktgrerne pa
@stmgn i at samarbejde om
at udvikle nye, innovative
oplevelser med
udgangspunkt i den ny
strategi og vision.

Danmarks Vildeste Natur byder pa
indlevelse.

OVERNATNINGS-
KAPACITET

For at nd det gnskede mal
om en fordoblet
turismeomsaetning i 2022,
skal Mgns overnatnings-
kapacitet udvides med en
ny og tiltraeskkende
overnatningsform.



DET FYSISKE
MILJ@

INITIATIVER

Kyststien

Pontonbro ved Store Klint

Klintholm Havn som
turistattraktion

Landsbyforskgnnelse

Borre Sg

Initiativerne under hver af de fire indsatsomrader er beskrevet i detaljer i afsnittet /ndsatsomrdder side 15ff.

KOMMUNIKATION &
MARKEDSF@RING

INITIATIVER

En faelles brandplatform for
Mgn

En feelles hjemmeside for
Mgn

Kampagne Mgns Klint

OPLEVELSESKONCEPT

INITIATIVER

Dark Sky Park

Mgns Klint Academy
Oplevelsesruter
Cykelruter

Nyord

OVERNATNINGS-
KAPACITET

INITIATIVER
Bedre B&Bs

Nyt feriecenter



For at na potentialeplanens mal om fordobling
af turismeomsazetningen, skal Mgn satse pa at
tiltraekke:

e Flere dagsturisterne — ogsai
skuldersaesonerne.

A,
» Flere overnattende i sommersaesonen.

* Sommerhusejere, som skal komme en ekstra
uge om aret.



Mgn skal have fat i de store malgrupper
Med udgangspunkt i Conzooms otte

hovedmalgrupper i Danmark* har Mgn i dag
mindre godt fat i de store malgrupper Boligejere
med overskud og Faellesskab. Der er derfor et
potentiale i at satse strategisk pa at tiltraekke
flere fra disse malgrupper.

DAGSUDFLUGTER WEEKENDTURE FERIER
Mal- Faellesskab (E) Faellesskab (E) Faellesskab (E)
grupper [Se foregdende

Malgruppen udggres af
forskellige boliggrupper i
parcelhuse, lejligheder
og raekke- og kaedehuse
i badde starre byomrader
og provinsen. Feelles for
gruppen er, at man
sgger faellesskabet og er
bosat pa et mindre areal.

Hovedstadsomradet

Storbyliv (F)
Gruppen spander bredt
fra nyetableret familier i
og omkring de stgrste
byer, over mere etableret
familier godt i gang med
job og familie, til seldre
husstande med enlige
voksne eller singler i leje
eller andelsboliger.

Kaobenhavn - de yngre

beskrivelse]

Hovedstadsomradet

Boligejere med
overskud (A)
Gruppen udggr relative
velhavende familier. De
yngre sidder i gode
stillinger, mens den
zeldre er pensionister
med stor frivaerdi.
DESUDEN: Storbyliv (F)

Forstaeder - bl.a.
Kabenhavn

[Se foregdende
beskrivelse]

Hovedstadsomradet

Boligejere med
overskud (A)

[Se foregaende
beskrivelse]

Forstaeder - bl.a.
Kabenhavn

*Se Exometrics turismepotentialeanalyse af Mgn fra april 2014 for en beskrivelse af de otte
Conzoom-malgrupper. Se bilag 2 for en gennemgang af, hvordan de forskellige Conzoom-

malgrupper i dag fordeler sig pa hhv. dagsudflugter, weekendture og ferier.

Kilde: Exometric, Turismepotentialeanalyse — Mgn, april 2014.




For at nd potentialeplanens mal om en fordobling af turismeomsastningen i 2022, skal initiativerne under indsatsomrade 1-3 isaer bidrage til at
gge antallet af geester i skuldersaesonerne. Det vurderes, at der med en malrettet indsats for at tiltraekke flere gaester i skuldersaesonerne, kan
nas en forggelse af omsastningen pa 35% (se side 46). Et af initiativerne under indsatsomradet '‘Overnatningskapacitet’ — et nyt feriecenter -
skal iseer bidrage til at gge antallet af gaester i sommersaesonen. Det vurderes, at et nyt feriecenter kan bidrage til en forggelse af omsaetningen

pa yderligere 65% (se side 48).

Skemaet pa naeste side viser, hvilke af de tre malgrupper, der primeert og sekundaert skal satses péd i hhv. skulderssesoner og sommersaeson
(med fokus pa det ny feriecenter).

'Fxllesskab’ 'Boligejere med overskud’ 'Storbyliv’

.




Malgrupper

Indsatsomrade 1-3:
Flere turister i skuldersaesonerne (primaert weekendture
og dagsudflugter)

Fzellesskab

60% af malgruppen 'Faellesskab’ er singler, der prioriterer
samvaeret med venner. De har friheden til at tage veek i
weekenderne, men et moderat forbrug. Korte ophold til en
overskuelig pris — gerne i sommerhus — kan derfor
markedsfgres til denne gruppe.

Boligejere med overskud

Man vil med fordel kunne bygge videre pa det
kundegrundlag, som '‘Boligejere med overskud' allerede
udger. Til weekendture bgr der primaert satses pa at
tiltreekke par uden (sma) bgrn eller singler, da de har
friheden og overskuddet til at tage vaek for en kortere
bemaerkning, enten pa B&B eller i sommerhus.

Storbyliv

Malgruppen ‘Storbyliv' er i Mgn-sammenhasng praeciseret
som bestdende af de yngre kgbenhavnere. For malgruppen
er en tur til Mgn en kort pause i et hektisk, moderne liv. De
stiller relativt hgje krav til kvalitet, og relevante

overnatningstilbud kunne f.eks. vaere B&Bs af hgj standard.

Indsatsomrade 4:
Flere turister i sommersaeson pa nyt feriecenter

Faellesskab

Bade bgrnefamilier og singler fra ‘Faellesskab’ prioriterer
feellesskab og naerveer — behov som et feriecenter kan
imgdekomme gennem en raekke aktiviteter og services, der
tilbyder bade organiseret og spontant samvaer.

Boligejere med overskud

Bgrnefamilier fra ‘Boligejere med overskud' er mere
individorienterede end bgrnefamilierne fra ‘Feellesskab’. De
er kreevende forbrugere med relativt hgje kvalitetskrav. De
aktive bgrnefamilier vil blive tiltrukket af et feriecenter med
et bredt udbud af udendgrs naturoplevelser.

Storbyliv

Hvis et feriecenter skal kunne tiltraekke denne malgruppe,
sa vil det kraeve en profil, der signalerer mere Comwell
Sport Rebild Bakker end Lalandia. Et feriecenter med et
koncept a la Comwell Sport Rebild vil ogsa lettere kunne
integreres med naturen, i overensstemmelse med visionen.

| ovenstdende skema forudseettes det, at omsaestningen i skuldersaesonerne hovedsageligt vil komme fra weekendture og dagsudflugter.



Indsatsomrader

Det fysiske miljg
Kommunikation og markedsfgring
Oplevelseskoncept
Overnatningskapacitet







INITIATIV
KYSTSTIEN

Ggr naturen tilgeengelig og
forbind sommerhus-
omradet i Rabylille med

Klintholm Havn og Mgn Fyr.

P4 sigt kan stien fgres
rundt om hele @stmgn og
indramme og binde det
gstmgnske resortomrade
sammen.

INITIATIV
PONTONBRO VED
STORE KLINT

Anlaeg en pontonbro ved
Store Klint, der kan bruges
som anlgbsbro for turbade
fra Klintholm Havn,
lystsejlere og
krydstogtgaester, badebro
og diverse andre maritime
aktiviteter, samt
muligheden for at opleve
Mgns Klint fra havsiden.

INITIATIV

KLINTHOLM HAVN SOM

TURISTATTRAKTION

Udvikl Klintholm Havn som
turisthavn. Udnyt det store
potentiale, der ligger i den
kulturhistoriske forteelling
om havnens fiskermiljg og
skab bedre forbindelse til
de strande, der ligger pa
hver side af havnen.

INITIATIV
LANDSBY-
FORSKONNELSE

Lad herlighedsvaerdierne
pd Mgn komme til sinret i
landsbyerne ved at rydde
op og forskgnne. 'Vend
landsbyerne om’ mod
landskabet og vaek fra
hovedvejen.

INITIATIV
BORRE S@

Luk vandet ind i Borre
Mose, og skab et attraktivt
naturomrade for bade
borgere og turister pa Mgn.
Skab rekreative
stiforbindelser og
opholdssteder i forbindelse
med sgen.



Pontonbro

BESKRIVELSE AF INITIATIVET

Frem til begyndelsen af 1950'erne 14 der en anlgbsbro ved
Store Klint, hvor turbddene kunne laegge til. Billederne til
hgjre viser, hvor en ny pontonbro ved Dronningestolen ville
kunne anlaegges.

En ny pontonbro kan benyttes til mange forskellige formal:

* Turbade fra Klintholm Havn kan laegge til, sa gaester
kan stige af og pa.

» Lystsejlere kan bruge pontonbroen som anlgbsbro.

* Krydstogtskibe kan sende deres mindre bade med
gaester ind til Mgns Klint.

e Pontonbroen kan bruges som badebro, og som
centrum for maritime aktiviteter som snorkling, dykning
0g havkajak.

« Pontonbroen giver mulighed for at opleve den
dramatiske klint fra havsiden.

INITIATIVETS STRATEGISKE EFFEKT

Pontonbroen vil kunne knytte aktiviteter i Klintholm Havn
sammen med Mgns Klint, via turbdden Discovery.
Pontonbroen vil desuden kunne fgje endnu et
oplevelsesmaessigt aspekt til Mgns ubestridte
turismefyrtarn, idet den giver en unik, simpel og let Denillustrerede pontonbro er 75 meter lang og afsluttes i en tvaergdende

tilgaengelig mulighed for at opleve den dramatiske klint pa konstruktion, der er ca. 10 meter bred. Broen skal transporteres pa plads i
nye mader. sommerhalvaret og kan opbevares i Klintholm Havn i vinterhalvaret.




BESKRIVELSE AF INITIATIVET

Etabler en gang- og cykelsti/-bro fra Rabylille sommerhusomrade

over Klintholm Havn til Mgns Fyr. Kyststien skal udfgres i hgj

arkitektonisk kvalitet og trackkes gennem ellers svaert tilgaengelige

naturtyper, s den bliver en attraktion i sig selv. Stien traekkes

gennem lavvandsomraderne Busemarke Mose og den afvandede

Raby Sg med stop ved turisthavnen i Klintholm Havn og videre til

Klinteskoven med forelgbig afslutning i klitlandskabet ved Mgns

Fyr. Stien kan herfra fortsaettes videre til Store Klint og hele vejen

rundt om den gstmgnske kyst. Forbindelsen rundt om @stman kan

ogsa styrkes ved at anlaegge pontonbroer til lystsejlere og

sightseeing-bade ved Store Klint. En pontonbro vil ogsa kunne w .?.nnavuu.s :cggafnxsuoss L STORE KLINT/
fungere som badebro og som nyt udsigtspunkt til klinten. Hvis der v PONTONBRO
placeres et nyt feriecenter i Hjelm Bugt (se side 47), er det oplagt at @O

. . JC MONFYR
lade stien udspringe her. :

INITIATIVETS STRATEGISKE EFFEKT

Kyststien skal forbinde sommerhusomradet i Rabylille med
Klintholm Havn, der igen knyttes teettere til Mgns Klint. Kyststien
skal ogsa tilgaengeligggre beskyttede og fredede naturomrader for
turister og borgere pa en made, der overholder
fredningsbestemmelserne. Kyststien giver mulighed for at opleve
Mgns storslaede og vilde natur pa taet hold og i omgivelser, der
griber mindst mulig ind i den oprindelige natur. Hvis man formar at
indramme hele @stmgn med stiforbindelsen, vil de forbedrede
kystforbindelser skabe stgrre sammenhaeng i omradet og vaere
med til at styrke @stmgn som et samlet resortomrade.

Stien fra Rabylille til Store Klint leber over en straekning pa ca. 12 km.



-
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EN NY GANGBRO GAV BORGERNE | SKIVE
ADGANG TIL FJORDEN

Ved Skive Fjord blev et af landets fa floddeltaer i &r 2006
tilgeengeliggjort ved hjaelp af en stibro i trae. Stibroen er
med sine 300 meter Danmarks laengste traebro.

Broen blev udbudt i offentlig licitation af Skive kommune,
og arbejdet udfgrtes i perioden mellem 1. august og 1.
marts 2006 af hensyn til dyrelivet i omradet.




BESKRIVELSE AF INITIATIVET

Klintholm Havn har en rig kulturhistorie og en raekke
fysiske kvaliteter, der kan bygges videre pa. Men der skal
ryddes op og skabes aktiviteter for turisterne, og der skal
fokuseres pa at dbne by og havn mod vandet. Havet er
byens stgrste potentiale, og det skal "traekkes ind' i
oplevelsen af stedet i langt hgjere grad, end det er i dag.
Hvis det lykkes, har Klintholm Havn potentiale til at blive
en turistmaessig perle i @stersgen.

Den gstlige del af havnen og omradet omkring de rgde
fiskerhytter fortaeller om Klintholm Havns historie som
fiskerby. Den historie kan traekkes tydeligere frem som
en del af turistoplevelsen.

Bygningen, der tidligere husede Fiskernes Faellessalg, er
i dag lejet ud til Rgdvig Skibs-og Badebyggeri, som har
vaerksted der. Bygningen bruges ogsa af trollingfiskerne
til rensning og nedfrysning af fisk samt klublokale. Sgrg
for, at der ogsa fremadrettet er faciliteter til
badebyggere og trollingfiskere, som er med til at skabe
liv og aktivitet i havnen.

Ved pladsen mellem Fiskernes Faellessalg og Thyravej

ligger restauranterne Hyttefadet, Portofino og Klintholm
Rggeri. Der er behov for at tiltraekke restauranter med et
hgjere ambitions- og kvalitetsniveau end de nuveerende.
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Klintholm Havn bgr udvide havnefogedfunktionen til
ogsa at rumme en funktion som citymanager, med det
overordnede ansvar for implementeringen af havnens
turismestrategiske udvikling.
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BESKRIVELSE AF INITIATIVET - FORTSAT: KOMBINER
SERVICEHAVN OG TURISMEHAVN | ET LEVENDE HAVNEMILJ@

En raekke initiativer skal skabe grobund for en kombineret turisme- og servicehavn
for vindmglleparken Kriegers Flak:

1. Anlaeg opbevaringshal til servicehavn og genopret de hvide fiskerhytter, der
formentlig vil blive revet ned i forbindelse med anlaeggelsen af kontorbygninger til
servicehavnen, jf. forslag til lokalplan for erhvervsaktiviteter for Klintholm Havn.

2. Anlaeg kontorbygninger til servicehavn, jf. forslag til lokalplan for
erhvervsaktiviteter for Klintholm Havn.

3. Bevar de historiske, rgde fiskerhytter, men flyt dem lidt lsengere frem mod vejen
for at skabe plads til kontorbygninger til servicehavnen. Fiskerhytterne kan
genanvendes til nye, turistrettede formal, f.eks. i form af sma butikker med salg af
kunsthdndvaerk og andre lokale produkter.

4. Ryd op pa pladsen mellem havnen og hovedgaden, s& den kan bruges til
markedsplads i sommerperioden — en slags mini-version af Steges
tirsdagsmarkeder.

5. Skab bedre adgang til de fine badestrande, som ligger pa hver side af havnen.
Strandene skal kommunikeres bedre, end de bliver i dag, der skal vaere synlig
skiltning til dem, og man bgr overveje, om der kan skabes en forbindelse gennem
den mur pa havnen, som lige nu blokerer for den direkte adgang fra havnen til den
gstlige strand. Arbejd i det hele taget med at dbne by og havn mod vandet.

6. Sikr arbejdsplads til trollingfiskere og badebyggere. Fiskernes Faellessalg og
omradet omkring skal fortsat veere forbeholdt trollingfiskerne og Re@dvig Skibs- og
badebyggeri.

INITIATIVETS STRATEGISKE EFFEKT

En fysisk og oplevelsesmaessig udvikling af Klintholm Havn som turistattraktion vil
sammen med Kyststien skabe en gget turiststrgm til byen. Havnen og strandene vil
fungere som naturlige pauser for besggende pa Kyststien (se foregaende initiativ).
Klintholm Havn kan desuden fungerer som et eksempelprojekt for, hvordan andre
havne pa gen kan udvikle sig med fokus pa kystturisme.

22



BESKRIVELSE AF INITIATIVET

Vordingborg Kommune er i gang med at udarbejde en
helhedsstrategi for forskgnnelse af fem landsbyer;
Hjertebjerg, Elmelunde, Borre, Ny Borre og Magleby. Der er
tale om dels en nedrivningsindsats, dels en strategi for
forskgnnelse af landsbyerne. Fokus er pa en prioritering af,
hvad der skal bevares/forskgnnes, hvad der skal rives ned
og hvordan de tomme pladser skal genanvendes.

Det anbefales, at landsbyerne ‘'vendes om’, sd de i hgjere
grad orienterer sig mod det omkringliggende landskab i
stedet for hovedvejen. Lad de tomme grunde efter
nedrivning skabe ramme om rekreative pladser eller haver,
der skaber forbindelse til og kig ud over landskabet.
Desuden anbefales det at taenke i omradeplanlaegning og
samarbejde pa tvaers af landsbyerne.

INITIATIVETS STRATEGISKE EFFEKT

Ved at udnytte det omkringliggende landskabs potentiale
bliver landsbyerne mere attraktive for de nuvaerende
beboere, der far smuk natur som nabo i stedet for en tom
grund eller et nedslidt hus. Samtidig vil en forskgnnelse af
landsbyerne langs Klintevej give turisterne et mere positivt
indtryk af gen.

HJERTEBERG g o
ELMELUNDE

& BORRE

@ NY BORRE
) MAGLEBY
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BESKRIVELSE AF INITIATIVET

Borre Mose bliver i dag afvandet gennem et kanalsystem, som

straekker sig helt til R&by. Gennem et ambitigst | OMRADEFOR AFVANDINGSKANALER
naturgenopretningsprojekt kan Borre Mose blive til Borre Sg ved at e
udjeevne jorddigerne langs afvandingskanalerne. ’ OMRADE FOR POTENTIEL S@

Projektet skal understgttes af andre planlaegningsgreb. | lignende
projekter omkring Filsg og Vildsted Sg (se naeste side) har man
anlagt stier omkring sgen og etableret fugleger og fugletarne.

Jorden, hvor naturprojektet kan realiseres, er privatejet. | Filsg er
jorden fondsopkgbt, men en Igsning kan ogsa vaere et kommunalt
opkgb af jorden eller man kan foretage mageskifte, hvor ubebyggede
arealer byttes.

IDEENS STRATEGISKE EFFEKT

At lukke vandet ind i Borre Mose er et tiltag, der i kombination med
den anbefalede landsbyforskgnnelse vil skabe nye
herlighedsveaerdier og naturoplevelser for borgerne i Borre og pa
resten af Mgn.

Borre Sg har desuden potentiale til at blive en mini-attraktion pa vej
til eller fra Mgns Klint, hvor den naturinteresserede turist kan tage en

pause irolige, smukke naturomgivelser.

BORR?
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FILS@ OG VILSTED S@ SOM TO EKSEMPLER PA
NATURGENOPRETNING

Naturgenopretningen af Vilsted Sg og Filsg er begge
finansieret af Aage V. Jensen Naturfond. Det er fondens
mal er at bevare, beskytte, udvikle og synligggre de danske
naturvaerdier, herunder ogséa genetablering af
naturomrader.

TRE LANDSBYER BLEV ORIENTERET MOD
VILDSTED S@

| Vesthimmerland Kommmune har landsbyerne Ranum,
Overlade og Vildsted udarbejdet en udviklingsplan for
omradet omkring den genetablerede Vilsted Sg .

Man fik borgerne til at kortlaesgge husene, og gennem en
feelles nedrivnings- og helhedsstrategi blev alle tre
landsbyer vendt mod sgen og det omkringliggende
landskab, i stedet for den traditionelle orientering mod
hovedvejen.

Filsg, Vesthimmerland Kommune, 2012
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INDSATSOMRADER // KOMMUNIKATION OG MARKEDSF@RING

Kommunikation og markedsfgring




INITIATIV
EN FZALLES BRANDPLATFORM
FOR MON

Der bgr udvikles en faelles brandplatform for
Kystdestination Mgns Klint — i form af bl.a.
et faelles design. En feelles visuel identitet
vil veere med til at styrke kommunikationen
af Mgn som en samlet destination.

INITIATIV
EN FZALLES HJEMMESIDE FOR
M@N

Der bgr udvikles en feelles hjemmmeside for
Kystdestination Mgns Klint, som skal
fungere som indgangsportal for
destinationen og understgtte turistens
oplevelse af Mgn som en samlet
destination.

INITIATIV
KAMPAGNE FOR M@NS KLINT

Udviklingen af en '‘Besgg Mgns Klint'-
kampagne kan styrke Mgns Klint som den
primeere reason-to-go. Kampagnen skal
malrettes udvalgte malgrupper og
markeder.

27



En faelles brandplatform for Kystdestination Mgns Klint

BESKRIVELSE AF INITIATIVET

Der udvikles en falles brandplatform, som rummer en
visuel identitet i form af logo og designmanual. Samtidig
oversaettes vision, vaerdier og styrende principper for
Kystdestination Mgns Klint til faelles kommmunikations-
principper og 'tone-of-voice’. Brandplatformen skal i hg;j
grad taenkes sammen med det faelles oplevelseskoncept
for Mgns Klint, samtidig med, at den skal kunne fungere for
hele Mgn.

INITIATIVETS STRATEGISKE EFFEKT

En faelles brandplatform vil vaere med til at styrke
kommunikationen af Mgn som en samlet destination, og vil
samtidig understgtte og kommunikere de enkelte
turismeaktgrers forskellige profiler.

BORNHOLM
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En faelles hjemmeside for Mgn

BESKRIVELSE AF INITIATIVET

Det anbefales at udvikle en ny hjemmesiden, der kan fungere
som feelles indgangsportal for Kystdestination Mgns Klint.
Her samles og formidles det store udbud af attraktioner,
aktiviteter og overnatningstilbud, som eksisterer pd Mgn, og
her formidles fortaellingen om Danmarks Vildeste Natur.

Hjemmesiderne for de forskellige attraktioner, aktiviteter og
overnatningstilbud kan fungere som konkrete
produkthjemmesider, som der linkes til fra den feelles
indgangsportal.

Initiativet er pt. igangsat med Pajor Reklamebureau som
radgiver.

INITIATIVETS STRATEGISKE EFFEKT

En faelles indgangsportal kan vaere med til kommunikere
Mgn som en samlet destination til turisterne.

D Arondestian s b - o L

RN EIE LT
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BESKRIVELSE AF INITIATIVET

Mgns Klint er fortsat Mgns vigtigste turistattraktion og
den mest markante, ikoniske repraesentant for visionen
om Mgn som stedet med Danmarks Vildeste Natur. Det
anbefales derfor at seette Mgns Klint i centrum for en
markedsfgringskampagne, malrettet udvalgte
markeder og malgrupper, der bygges op omkring
visionen og de tre styrende principper (Skab mulighed
for vilde oplevelser i naturen, Fortael historien om, at her
blev Danmark fodt og Skab mulighed for at dyrke roen,
stilheden og fordybelsen).

Initiativet er pt. igangsat med Pajor Reklamebureau og
Exometric som radgivere.

INITIATIVETS STRATEGISKE EFFEKT

En malrettet ‘Besgg Mgns Klint'-kampagne vil styrke
Mgns Klint som den primeaere reason-to-go og bidrage til
at traekke turister til gen. Vaer opmaerksom p4, at der
kan veere en strategisk effekt i ogsé at f& andre
kampagner til at promovere Mgn, f.eks. via stgrre
VisitDenmark-kampagner, hvor Mgn kan spille en rolle
som ét af Danmarks markante turismefyrtarne.

Veer desuden opmaerksom pa at taenke markedsfgringsaktiviteter sammen
med det nye @stersgen Plus* samarbejde — et markedsfgringssamarbejde
mellem Guldborgsund Kommune, Lolland Kommune, Vordingborg Kommune
og Naestved Kommune samt de stgrre turismeerhvervsaktgrer
repraesenteret ved Lalandia, Danmarks Borgcenter, Middelaldercentret,
Knuthenborg Safaripark, Geocenter Mgns Klint og Scanlines.

*Foreningen bag samarbejdet stiftes d. 28. august 2014, og parterne har forpligtet sig pa samarbejdet i tre ar.






INITIATIV
DARK SKY PARK

Mgn ansgger om en
International Dark Sky
Park-certificering hos non-
profit organisationen
International Dark-Sky
Association. Dermed bliver
Mgn den fgrste Dark Sky
destination i Skandinavien.

Initiativet spiller pa
fordelene ved netop ikke at
veere et teet befolket
omrade. Her er mgrket et
potentiale.

INITIATIV
M@NS KLINT ACADEMY

Mgns Klint Academy er et
tilbud til de mgnske
turismeaktgrer om at f en
uddannelse i at udvikle nye,
innovative oplevelser med
udgangspunktiden ny
strategi.

Mgns Klint Academy
skaber en falles forstaelse
blandt turismeaktgrerne af,
hvilke oplevelser, der kan
vaere med til at realisere
strategien, samt bidrager
til netveerksdannelse og
konsolidering.

INITIATIV
OPLEVELSESRUTER

Med udgangspunkt i
projekt ‘Camgnoen’ skal
der udvikles forskellige
oplevelsesrutekoncepter til
forskellige malgrupper og
deres behov for enten
oplevelse, leering eller
indlevelse.

Projektet er allerede net
langt, idet Camgnoen er
blevet tildelt
realiseringsmidler fra
Realdania-kampagnen
Stedet Teeller.

INITIATIV
CYKELRUTER

Nye ruter, ensrettet
skiltning, et samlet
cykelservice- og
formidlingskoncept samt
kobling med tre sejlruter
bidrager til at give den
cyklende en oplevelse af en
sammenhangende
destination.

Projektet vil fremme
Vordingborg Kommunes
positions som fgrende
cykeldestination i hjertet af
Femern Beelt regionen.

INITIATIV
NYORD

Nyord skal forsat styrke sin
grgnne, baeredygtige profil
og formidlingen af sin
unikke natur, og bruge det
som afsaet for yderligere at
udvikle tilbud til turisterne.

Nyord tilbyder en unik og
fredfyldt naturoplevelse, og
Kystdestination Mgns Klint
og Nyord vil kunne styrke
hinanden i en faelles
markedsfgring.
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" INDSATSOMRADER // OPLEVELSESKONCEPT - DARK SKY

.

Dark Sky Park

.

BESKRIVELSE AF INITIATIVET

Der er mgrkt pd Mgn om natten, od nattemgrket er et
uudnyttet potentiale. « x

Det anbefale's, at Mgn ansgger om en International Dark
Sky certificering hos nan-profit organisationen
International Dark-Sky Association, som arbejder for at
bevare nattemgrket og bekeempe Iysfo_rtjrening, til
gleede for stjernekiggere og alledlevende vaeseners
generelle sundhed.

INITIATIVETS STRATEGISKE EFFEKT

En Dark Sky Park giver Mgn mulighed for.at markedsfgre
sig som den fgrste Dark Sky Park i Norden. Initiativet
spiller godt sammeén med visionen om Danmarks
Vildeste Natur — nu ogsa i kraft af himlen‘over Mgn.

Der.kan knyttes oplevelsesprodukter til initiativet, der
bade spiller pa vilde og laerende oplevelser
(nattevandringer, amatgrastronomi) og oplevelser, der
byder pa stilhed og fordybelse (det sestetisk og
kontemplativt tilfredsstillende i at betragte en
nattehimmel fuld af stjerner) — i overensstemmelse
med strategiens tre styrende principper.

En Dark Sky Park kan evt. placeres i Klinteskoven, da
stgrstedelen af'omradet er ejet af Naturstyrelsen, men
resten af Mgn-og Vordingborg Kommune kan med fordel .

" udvikle relaterede oplevelsesprodukter og

markedsfgring:




GALLOWAY FOREST PARK, SKOTLAND

* .
Galloway .

Forest Park
_t
Galloway Forest Park har United Kingdoms fgrste Dark Sky Park.

Der findes en raekke Dark Sky ‘information points'i parkens
besggscenter, samt en raekke af saerligt markerede steder ude i
parken, som hjeelper den besggende med at identificere de stjerner
og planeter, som kan ses fra det pdgaeldende sted. Desuden
arrangeres forskellige typer af Dark Sky events og guidede ture.

Laes mere pa
http://scotland.forestry.gov.uk/images/pdf/rec_pdfs/
DarkSkiesLeaflet.pdf

what can you see

when you visit the park?

What is a Dark Sky Park?
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BESKRIVELSE AF INITIATIVET

Mgns Klint Academy er et tilbud til de m@nske turismeaktgrer om at fa
en uddannelse i at udvikle nye attraktioner og oplevelser, der tager
udgangspunkt i potentialeplanen. Akademiet skal skabe staerke
netvaerk pa tvaers af aktgrer, der har potentiale for i faellesskab at

udvikle og drive en oplevelse.

Mgns Klint Academy skal arbejde malrettet med at aktivere den
innovationskraft, der findes hos aktgrerne. Fokus vil vaere pd at
understgtte udviklingen af oplevelser i naturen, der leverer pa
strategiens tre styrende principper — de fysisk vilde oplevelser, de
laerende oplevelser og de oplevelser, der dyrker roen, stilheden og
fordybelsen. Det er centralt, at ejerskabet for de udviklede idéer
forankres hos turismeaktgrerne, som har ansvaret for at baere idéerne
videre frem mod realisering.

Konceptet kan testes som pilotprojekt fgrst hos de gstmgnske
turismeaktgrer, hvorefter det kan udvides til hele Mgn og evt. ogséd
resten af Vordingborg Kommune.

INITIATIVETS STRATEGISKE EFFEKT

Mgns Klint Academy kan vaere med til at konsolidere Mgn som en
samlet destination bade blandt turismeaktgrer og turister, idet der
skabes en faelles forstaelse blandt turismeaktgrerne af, hvad et samlet
oplevelseskoncept skal kunne levere for at ggre strategien til
virkelighed. Mgns Klint Academy bidrager til at skabe det ngdvendige
ejerskab til og feellesskabsfglelse omkring den samlede potentialeplan,
ved at bidrage til at ggre Mgns turismeaktgrer til et faelles 'vi'.
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FARUP ACADEMY HAR GIVET RESULTATER PA
BUNDLINJEN

Farup Academy er navnet pd den interne skole i Farup,
hvor medarbejderne uddannes i Fadrup Sommerlands
saerlige service- og vaertsskabskoncept.

Farup Academy er udviklet og gennemfgres i taet
samarbejde med konsulentvirksomheden Meng &
Company, der har specialiseret sig i relations- og
oplevelsesgkonomi.

Resultaterne af Academy-konceptet kan Farup
Sommerland aflaese pa bundlinjeniform af gget
gaestetilfredshed og et @get salg pr. gaest.

Farup Academy afholder dbne seminarer og kurser for
andre virksomheder med fokus pa:

- Styrke medarbejder og engagement
- @ge kundetilfredsheden

- @ge de gkonomiske resultater

- Fastholde gaester og medarbejdere

Abent seminar 17/6 - 2014
Vaertens bedste vaerter, attraktion:

Et 1 dags forleb der henvender sig til ledere og medarbejdere fra

attraktioner, forlystelser, museer, transporterer, konferencesteder,
overnatningssteder, restauranter og detailhandlen

LAES MERE HER
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BESKRIVELSE AF INITIATIVET

Oplevelsesruter skal vaere en nem og veltilrettelagt
made for turisterne at komme ud i den mgnske
natur og rundt til forskellige attraktioner og
oplevelser, uden at der er tale om en decideret
pakkelgsning.

Det anbefales at tage udgangspunkt i initiativet
omkring vandre-og pilgrimsstien Camgnoen, nar
koncepterne for oplevelsesruterne skal udvikles.
Camgnoen tager afsaet i Mgns stedspecifikke
potentialer og saetter dem i spil ved dels at forbinde
steder og attraktioner og dels lede
opmaerksomheden hen pa naturen og
kulturlandskabet mellem de traditionelle
seveaerdigheder.

INITIATIVETS STRATEGISKE EFFEKT

De forskellige ruter bgr designes med
udgangspunkt i de tre styrende principper i
visionen, og dermed tilgodese de forskellige
malgruppers behov for bade oplevelse, laering og
indlevelse.

Camgnoen er et 125 km langt netveerk af vandrestier pa Man. Projektet er blevet
tildelt 125.000 kroner i udviklingsmidler af Realdania, og i projektbeskrivelsen
indgdr idéen om at udarbejde ‘versioner’ af Camgnoen i form af forskellige
oplevelsesruter.
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Herunder er vist tre eksempler pd mulige koncepter for oplevelsesruter. Eksemplerne skal inspirere og illustrere den overordnede idé med
oplevelsesruterne, ikke ses som faerdigudviklede koncepter.

Fordybelse og lzering gennem kultur- og
historieorienteret naturvandring

3¢ HEGNEDE BAKKE

2L ULVSHALE

¢ UDBY SKOV

X 20 KELDBY KIRKE
STEGE VOLD

En behagelig vandretur gennem Mgns
natur og kulturlandskab. Turen tager
udgangspunkt i behovet for en stille og
rolig naturoplevelse, med stop ved
enkelte fortidsminder.

Ga langt og find vild i det storslaede terraen
ombkring kyst og klint pa Mgns Marathon
(alternativt Triatlon / Ironman)

** BORRE SUMOSE
42 LISELUNC

40 STEGENOR o MoN

3¢t RABYLILLE

* ToVELDE KLINTHOLM HAVN

Mgn kan tilbyde helt unikke
naturoplevelser, der appellerer til den
oplevelsessggende turist.

Spanding og laering kombineret i Dark
Sky Nattevandring

KLINTESKOVEN

Med en nattevandring, der er forankret i
Dark Sky konceptet, kan man opleve den
stjerneklare nattehimmel og bade gyse,
laere og maerke universets stilhed.
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BESKRIVELSE AF INITIATIVET

Der er igangsat en raekke cykelruteprojekter i et samarbejde mellem
Vordingborg Destinationsudvikling, Vordingborg Kommune,
@stdansk Turisme, lokale erhvervsdrivende og frivillige i Vordingborg
Kommune.

Malet med projekterne er at udvikle den samlede rekreative cykling i

Vordingborg Kommune ved bl.a. at:

- Fgre deninternationale cykelrute Berlin-Kgbenhavn helt til Mgns
Klint ved at omlasgge ruten N8 (gennemfart).

- Oprette nye tematiske cykelruter og derved skabe cykeltilbud til
flere malgrupper (i gang).

- Inddrage havne og historiske skibe i cykelturisme og —ruter
(Cykelpuljen har bevilget midler til projektet).

Fire nye, tematiske cykelruter er blevet udviklet og markedsfgres

i saeson 2014:

- Danmarks Bjergetape: Hoje Mgn (Panoramarute 421).

- @-hop: Fra Stege igennem Udby og Ulvshale Skov til Nyord
(Panoramarute 422).

- Den sgde tur: Familiecykelruten rundt om Stege Nor med Mgn
Bolcher, Museumsgarden og Mgn Is (Panoramarute 423).

- Jungshoved rundt: Naturrum Preestg Fjord, strand, skov, fugle og
den romantiske kgbstad (Panoramarute 424).

To yderligere tematiske cykelruter er under forberedelse:

Gravhgjsruten: P& Vestmgn og Herregdrdsruten: Fra Kalvehave til

Vordingborg.

Havne og historiske skibe som del af cykelruter

Feergen IDA har i mange ar sejlet cyklister over Grgnsund mellem
Stubbekgbing og Bogg, og overfarten er i dag en del af Berlin-
Kgbenhavn cykelruten. | &rene 2002 til 2013 er der registreret en
stigning pd 83% i antallet af cyklister p& overfarten. Sejlturen pd den
historiske traefaerge er en kaerkommen pause og en oplevelse i sig
selv.

For nogle ar siden genoptog den historiske faesrge M@N
sommerrutefarten mellem Kalvehave og Stege, og i 2011 blev Nyords
historiske postbdd R@RET restaureret. Planen er, at RORET skal sejle
cyklister fra Nyord til Stege og Kalvehave, og en ansggning om stgtte
til projektet er sendt til Cykelpuljen under Transportministeriet, som
har bevilget midler til projektet, samt til Friluftsradet, der behandler
ansggningen i lgbet af 2014.

Cykelruter suppleres med service og skiltning

| forbindelse med de nye og udvidede cykelruter i Vordingborg
Kommune etableres der opholdsrum for cyklister i havnene med
cykelservicestation, hvileplads, internet osv. Der udvikles et mobilt
servicesite for cykler (app / hjemmeside), hvor cykelturister f.eks.
kan tjekke vejrudsigt og feergetrafikinfo. Endelig vil den samlede
skiltning af cykelruterne pd Mgn og Sydsjaelland blive opdateret og
ensrettet, og pad centrale trafikale knudepunkter samtide
deltagende havne oprettes sdkaldte info-knudepunkter, hvor
cyklisterne kan orientere sig.
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INITIATIVETS STRATEGISKE EFFEKT

De nye cykelruter vil bidrage til at binde Vordingborg Kommunes
geografi bedre sammen igennem rekreativ cykling, og habet er,
at man dermed kan stgtte samhgrighedsfglelse og bosastning.

Nye ruter, ensrettet skiltning, et samlet cykelservice- og
formidlingskoncept samt koblingen med de tre sejlruter bidrager
til en sammenhaengende ‘cykeltransportkorridor’, som vil give
den cyklende en oplevelse af en sammenhaengende destination.

Projektet vil fremme Vordingborg Kommunes positions som
fgrende cykeldestination i hjertet af Femern Baelt regionen.
Alene i Tyskland, som er det primeaere internationale
turistmarkedet, er cykling som en integreret del af ferien vokset
med 33% i arene fra 2008 til 2011. Her er to malgrupper i fokus;
fuldtidscykelturisten pa Berlin-Kgbenhavn ruten og
deltidscykelturisten, der lejer sommerhus eller bor pa
campinglads og medbringer sin cykel pa ferie.

Desuden vil turister fra hovedstadsomradet kunne tiltreekkes til
weekendophold med rekreativt cykling i fokus, og cykling kan
aktivt bidrage til forlaengelse af opholdet pa destinationen.

Projektet styrkes desuden af den kulturhistoriske formidling af
historiske skibe, kystkulturen, havne og én af Danmarks
smukkeste brands: vandet, der forbinder gerne.

INDSATSOMRADER // OPLEVELSESKONCEPT -

WA
Oversigtskort, der viser alle eksisterende cykelruter i omradet.
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BESKRIVELSE AF INITIATIVET

Nyord skal gennem en raskke tiltag videreudvikle sin saerlige
grgnne og baeredygtige profil med fokus pa lokale produkter,
gkologi og biodiversitet.

En videreudvikling af Naturcenter Hyldevangs faciliteter og
koncept kan give lokalbefolkningen en platform for at formidle
turismerelevante initiativer pad Nyord og vaere med til at sastte
Nyord pa kortet som en del af Kystdestination Mgns Klint.

Foreningen Nyord @ har planer om at opkgbe den sidste
landbrugsjord pa Nyord til brug for egen, lokal produktion af

gkologiske fgdevarer, med fokus pé at sikre gens biodiversitet til

gleede for beboere og turister.

Derudover kobler Nyord sig pa flere af initiativerne i den gvrige
potentialeplan for Kystdestination Mgns Klint: Den fredfyldte
natur og de vidtstrakte strandenge er oplagte til "Dark Sky"-
oplevelser (se side 33), og postbaden RARET, der ligger i Nyord
Havn, skal i det ny cykelruteprojekt hjeelpe cykelturister med at
komme lettere til Nyord (se side 39).

INITIATIVETS STRATEGISKE EFFEKT

Nyord ligger i cykelafstand fra Stege og vil ligesom Mgns Klint
vaere en oplagt halv- eller heldagstur. Nyords grgnne profil skal
vaere med til at stgtte op om Kystdestination Mgns Klint som en
destination med et varieret udbud af vilde naturoplevelser, med
fokus pé stilhed og fordybelse.

Lodsmuseum pa Nyord

Huse i Nyord by
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Overnatningskapacitet




INITIATIV
BEDRE B&Bs

Kvaliteten af Mgns mange B&Bs skal
haeves i forhold til standard og
serviceniveau. Den tvaergdende
organisering skal styrkes, sa der
skabes en endnu staerkere platform
for feelles produkt- og
serviceudvikling og markedsfgring.

En styrkelse af Mgns mange B&Bs vil
kunne bidrage til at skabe den
gnskede vaekst i skuldersaesonerne,
da B&Bs er et produkt, der iseer er
attraktivt i forbindelse med f.eks. den
forleengede weekend eller
helligdagsferie.

INITIATIV
NYT FERIECENTER

Et nyt feriecenter skal gennem
en attraktiv udvidelse af
overnatningskapaciteten
bidrage til at tiltraekke flere
turister til Mgn - 0ogsa
dagsturister. Feriecenteret skal
derfor tilbyde oplevelser, der
o0gsd kan veaere attraktive for
gaester, der kun bliver én dag pa
Mgn.

Opfgrelsen af et nyt feriecenter
pd Mgn bgr vaere en hgjt
prioriteret satsning, da
feriecenteret i hgj grad skal
bidrage til at skabe den gnskede
veekst i turismen.
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| tabellen til hgjre er vist et scenarie for fordobling af
Mgns turismeomsaetning, hvor der satses pé
dagsturister, feriecentre og B&Bs. Det ses, at
omsatningen for dagsturister og B&Bs skal mere end
fordobles, og at feriecenterturister skal vokse med
hele 867%.

Dggnforbrug
Camping 300 kr.
Hotel 1.800 kr.
Feriecentre 500 kr.
Vandrehjem 700 kr.
Lystbadehavne 310 kr.

mio. kroner
350.000.000 -
184%.
300.000.000 -
250.000.000 - 48%.
200.000.000 -
150.000.000 -480/
0. o
100.000.000 - 867%
50.000.000 48%. 48%.
. . b 0 0
159/"' 0%. 799,
) B . -
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S4a meget skal hver overnatningstype vokse i omsaetning over de naeste otte ar.
| scenariet tages der udgangspunk i, hvor meget det er muligt for et feriecenter
med 1000 sengepladser og en gennemsnitlig udnyttelseskapacitet pa 53% at

omsaette for arligt. Kilde dst.dk.
Lty



BESKRIVELSE AF INITIATIVET

Potentialeplanens mal er som naevnt en fordobling af den arlige
turismeomsaetning fra 440 mio. kr. i ar 2012 til 880 mio. kr. i 4r 2022.
Det vurderes, at en del af malet kan nds gennem en malrettet indsats
for at tiltreekke flere turister i skuldersaesonerne fra paske til starten af
sommersaesonen og fra slutningen af sommersaesonen til
efterarsferie (se figur naeste side).

| dag er der stor variation i kvaliteten af de forskellige B&Bs, samt en
forholdsvis svag organisering omkring faelles produktudvikling og
markedsfgring (Mgns B&Bs er i dag organiseret under den faelles
hjemmeside bb-moen.dk). Der er derfor et uudnyttet potentiale i
yderligere at udvikle og kommunikere det produkt, som Mgns B&Bs
tilbyder, igennem flere og bedre netvaerksaktiviteter (som f.eks. Mgns
Klint Academy, se side 35) og i form af en feelles, strategisk og
skuldersaesonrettet markedsfaringskampagne (se side 30).

De enkelte B&Bs kan ogsd med udgangspunkt i strategiens tre
styrende principper arbejde med forskellige profiler — f.eks. med fokus
pa vilde outdoor-oplevelser eller 'sluk mobilen’-ophold, hvor den
storslaede, afstressende naturoplevelse er i centrum.
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INITIATIVETS STRATEGISKE EFFEKT 80.000

70.000
Sammenlignet med Region Sjeelland har Vordingborg 60.000
Kommune en ujsevn fordeling af overnatninger med en meget 50.000

kort sommersaeson. Det vurderes, at det med en malrettet
indsats er realistisk at tiltrackke flere gaester til Mgn i 40.000
skuldersaesonerne.

30.000
| et scenarie, hvor overnatningskapaciteten i 20.000
skuldersaesonerne er bedre udnyttet, vil man kunne forgge 10.000
omsatningen med 35%*. Bade produkt-/ oplevelses-udvikling
og markedsfaring (jf. de strategiske anbefalinger og initiativer 0 ] ]
under de enkelte indsatsomrader) bgr derfor have et skarpt ?’@"} ‘0@7" @6‘6 & L & Q@f’& « &éo‘é (go"} épé
strategisk fokus pa (ogsd) at henvende sig til turister i R v (_)QQ@ o éo“z Qef'q'

skuldersaesonerne. Overnatninger 2013
En styrkelse af Mgns mange B&Bs vil kunne bidrage til at
skabe den gnskede veaekst i skuldersaesonerne, da B&Bs er et
produkt, deriseer er attraktivt i forbindelse med f.eks. den
forlaengede weekend eller helligdagsferie. Desuden er det en
overnatningsform, der passer godt med Mgns turismetradition
og -identitet i form af det saerlige mgnske vaertsskab. Man
kommer som besggende taet pd m@nboernes dagligliv, og det
giver turismen et personligt praeg.

Scenarie for udvidelse af skuldersaesonerne

*Her forudsaettes det, at dagsturister, sommerhusgaester og B&B-gaester kommer med samme fordeling som de resterende gaester, da der ikke findes besggs- og
overnatningsstatistik pa disse.



INDSATSOMRADER // OVERNATNINGSKAPACITET — NYT FERIECENTER

Nyt feriecenter

BESKRIVELSE AF INITIATIVET

Der skal etableres et eller flere nye feriecentre, der understgtter Mgns vision om at blive kendt som kystdestinationen med Danmarks Vildeste
Natur. Placeringen er afggrende for, hvilke tilbud, feriecentrene kan sla sig op pa. Her udfoldes de forskellige kvaliteter ved et feriecenter i

henholdsvis Stege og Hjelm Bugt.*
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INITIATIVETS STRATEGISKE EFFEKT

Mgn vil blive udfordret pa overnatningskapaciteten i sommersassonen, hvis den gnskede fordobling af omsaetningen skal nés. Det vil kraeve en
udvidelse af Mgns overnatningskapacitet pa ca. 1.000 sengepladser pr. dggn*. De ekstra sengepladser skal findes i et nye feriecenter.

Den nye feriecenter skal fgrst og fremmest traekke flere overnattende gaester til i sommersaesonen, samt fungere som attraktion dret rundt — ogsé
med attraktive tilbud for dagsturister, da denne gruppe i scenariet for fordobling af omsaetningen skal generere en stor del af den gnskede vaskst.

Overnatninger Omseetning
120.000 - 1.000.000.000
900.000.000 -
100.000 - Forgget omsastning pa 65% via 800.000.000 - 178 mio
ny kapacitet p& 1.000 '
sengepladser om dagen 700.000.000 -
80.000 97 mio
600.000.000 -
60000 { Foregetomsaetning pa 35% 500.000.000 - 155 mio.
via flere geester i
skuldersaesoner 400.000.000 -
40.000 -
300.000.000
200.000.000
20.000 -
100.000.000 -
0 T T T T T T T T T T T 1 0 - .
& S & Q > & » S X & 2 2
\'boo éo&\) @’bé Y NS W W \)@) N &60 ({\QQ’ P é@ 2022
« \a Q\.“" oF 049' &
< A N Omsaetning fra nyt
Scenarie for fordobling feriecenter
Overnatninger 2013 @get omseetning ved at Afledt omsaetning fra
Scenarie for udvidelse af skulderssesonerne tittreekke flere turister nyt ferie(?enter
skuldersaesonerne (dagsturister m.m.)

*Differencen mellem omsaetningen i sommersaesonen i 2013 og omsaetningen i sommersaesonen i 2022 divideres med feriecenterturisters gennemsnitslige dggnforbrug



Organisering, forankring
0g implementering




Organisering og forankring af det mgnske destinationssamarbejde
sikres pa fglgende made:

Projektejerskabet for Kystdestination Mgns Klint forventes
overdraget fra Vordingborg Kommune til et nyt
turismeudviklingsselskab i Igbet af 2014.

Styregruppen bag Kystdestination Mgns Klint har ansvar for
fremdrift i strategi og projekter — og bistdr med udarbejdelse af
handlingsplaner, koordinerer mellem de forskellige aktgrer m.m.

Mgns Klint Academy sikrer, at turismeerhvervet, ildsjaele og andre
aktgrer og interessenter mgdes, idéudvikler pa tvaers og med afsaet
i potentialeplanen finder sammen omkring en faelles retning og
identitet.

>0 >0

>0 >0
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Herunder er de 15 initiativer inddelt i tre kategorier: Lavt haengende frugter, langsigtede initiativer og allerede igangsatte initiativer. Ved hvert

initiativ er det noteret, hvem der er ansvarlig for at tage initiativet videre og fa de turismeaktgrer med om bord, som i lige sa hgj grad skal bidrage

til at ggre initiativet til virkelighed.

De 15 initiativer herunder kan ikke alene realisere potentialeplanen. P4 sigt skal aktgrerne selv udvikle flere initiativer med udgangspunkt i
visionen om Mgn som kystdestinationen med Danmarks vildeste natur — og de fgrste 15 initiativer bidrager til at saette den bevasgelse i gang.

LAVT HANGENDE FRUGTER

Klintholm Havn som turistattraktion
Vordingborg Kommune

Mgns Klint Academy
VisitMon-Sydsjaelland A/S

Oplevelsesruter
VisitMan-Sydsjselland A/S

Bedre B&Bs
VisitMan-Sydsjaelland A/S

Pontonbro ved Store Klint
Geocenter Mans Klint og Naturstyrelsen

LANGSIGTEDE INITIATIVER

Kyststien
Vordingborg Kommune

Borre Sg
Vordingborg Kommune

Nyt feriecenter
Vordingborg Erhverv A/S og VisitMan-
Sydsjaelland A/S

IGANGSATTE INITIATIVER

Kampagne Mgns Klint / En fzelles
brandplatform for Mgn / En fzelles
hjemmeside for Mgn

For alle tre: Mgns Klint Resort, Geocenter
Mgns Klint, Vordingborg Kommune,
VisitMen-Sydsjaelland A/S og @DT.

Landsbyforskgnnelse
Vordingborg Kommune

Dark Sky Park
Adm. gruppe af ildsjaele forankret i
Vordingborg Kommune

Cykelruter
VisitMon-Sydsjaelland A/S

Nyord
Foreningen Nyord & og Naturstyrelsen

| forbindelse med implementering af nuvaerende og fremtidige initiativer skal det bemaerkes, at regeringen har indfgrt en forsggsordning, hvor
kommuner kan indsende en samlet plan for udviklingen af turismen i deres omrade og fa dispensation til at bygge inden for
strandbeskyttelseslinjen eller kystzonen. Gennem forsggsordningen kan en kommune alene eller i samarbejde med nabokommuner sgge om
lov til at gennemfgre starre planer, der inkluderer eksempelvis campingpladser, hoteller og restauranter i naerheden af steder, hvor der i
forvejen er turismemaessig aktivitet. Forsgget forventes at komme til at omfatte op til 10 nye steder i Danmark og ga i gang i Igbet af 2015. Det
er oplagt, at Kystdestination M@ns Klint med afsaet i potentialeplanen gar en malrettet indsats for at kommme blandt de 10 steder.
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M@n | dag

Baggrundsanalyse af styrker, svagheder og potentialer




Landdistrikter pa omstillingskurs

Kendte landdistriktsproblematikker — i form af nedadgdende
befolkningstal, aldrende befolkning, lave indkomstniveauer,
landbrugets og fiskeriets aendrede vilkar, afindustrialisering, et svagt
boligmarked og tomme huse i landsbyerne — geelder ogsa for Man,
og gen star derfor som sd mange andre landdistrikter over for en
omfattende omstilling i de kommende éar.

Mgn som kystdestination er ogsé truet af globaliseringen i form af
udenlandske turistmal — bade kystdestinationer og storbyer.
Turisterne har i stigende grad fdet nem adgang til disse
destinationer i kraft af lavprisflyselskaber og rejsebureauer, der
tilbyder rejser til konkurrencedygtige priser.

Mgn rummer mange potentialer som turistdestination
Mgn har mange udfordringer, men rummer ogsd mange styrker, der
gar gen til et seerligt sted.

Til Mgns stgrste styrker harer en allerede staerk turismeprofil i kraft
af den dramatiske og vilde natur, med Mgns Klint som den baerende
attraktion, og dertil et smukt, rekreativt og varieret kulturlandskab.

Mgn har ogsa en central og levende kgbstad (Stege), et aktivt
erhvervsliv, en engageret lokalbefolkning, staerke turismeaktgrer og
en historisk og unik tradition for en kombination af bade personlig og
professionel turisme, udtrykt i det saerlige mgnske vaertsskab, hvor
man typisk bor 'teet’ pd mgnboerne (f.eks. B&Bs).

Det mgnske vaertsskab har rgdder i, at Mgn — i modsaetning til
mange andre danske destinationer — er beboet og befolket aret
rundt. Her er ikke mennesketomt uden for sommersaesonen, og det
giver en fglelse af at bo midt i et levende, autentisk lokalsamfund.

| kraft af sine mangeartede styrker rummer Mgn dermed et
uudnyttet turismepotentiale — et potentiale, som Vordingborg
Kommune bakker op om ved at udpege Mgn som centrum for
kommunens turismeudvikling (se bilag 1).

Vaekst i kystturismen som lgftestang for udvikling

Den ngdvendige omstilling kan angribes fra mange vinkler.
Neervaerende potentialeplan fokuserer pa turismevinklen, idet den
giver anbefalinger til, hvordan Mgn kan fordoble sin
turismeomsaetning frem mod 2022 . En gget vaekst i M@ns turisme
vil samtidig bidrage til at adressere flere af de foroven naevnte
problematikker.

Analyse udpeger Mgns kystturismepotentialer

Pa de folgende sider prassenteres en analyse af Mgns svagheder,
styrker og potentialer set med turismebrillerne pa inden for
temaerne Byer og landsbyer, Natur og landskab, Kulturoplevelser og
—attraktioner og Kystturisme. Analysens hovedpointer opsummeres
pd naeste side.



BYER OG LANDSBYER

Stege er en charmerende kgbstad, der fungerer som Mgns
indgangsportal. Byens turismemaessige styrker er det hyggelige og
aktive handelsmiljg, de gode restauranter, placeringen ved vandet
og den rige kulturhistorie, men der mangler overnatningsmuligheder
af ordentlig kvalitet.

Klintholm Havn har potentiale til at blive Mgns mest attraktive
havneby. De rgde fiskerhytter og f4, tilbagevaerende kuttere forteeller
historien om erhvervsfiskeriet. Byen har en naturskgn placering, som
bgr udnyttes bedre, ligesom der skal skabes bedre forbindelser til
resten af gen. Klintholm Havn har desuden en attraktiv mulighed for
at blive servicehavn for vindmglleparken Kriegers Flak — en funktion,
der skal sammentaenkes med funktionen som turisthavn.

Landsbyerne langs Klintevej er nedslidte og med mange tomme
huse. En nedrivnings- og forskgnnelsesindsats er allerede igangsat
af Vordingborg Kommune. Landsbyerne kunne med fordel udnytte
naerheden til det naturskanne kulturlandskab, der omgiver dem.

Nyord udggr et unikt kultur — og naturmiljg med en velbevaret
landsby og en natur, der overvejende bestar af strandenge med et
rigt fugleliv. Foreningen Nyord @ har udviklet en skarp profil for gen
med lokale produkter, gkologi og biodiversitet og
oplevelsesorienterede forretninger. Der er potentiale i i hgjere grad
at markedsfgre Nyord som en del af Mgns turismetilbud.

NATUR, LANDSKAB OG FORBINDELSER

Naturoplevelser. Mgn rummer mange forskelligartede
naturoplevelser — fra den majestaetiske klint til det naesten Morten
Korch-lignende kulturlandskab. Her er ogsa strand, skov og mose,
men mange steder er lige nu 'skjulte skatte’, og bade fysiske
forbindelser, information og kommunikation kunne bidrage til en
bedre udnyttelse af naturens oplevelsesmaessige potentialer.

Forbindelser. Stege er Mgns infrastrukturelle centrum. Her igennem
gédr Mgns dominerende trafikforbindelse, der hovedsageligt bestéar af
Klintevej, som deler @stmgn pé langs. Der er derimod manglende
forbindelser langs kysten, og man bliver som turist ikke ledt ud til
gens kystnaere naturoplevelser og attraktioner. Der er derfor et stort
potentiale i at skabe bedre forbindelser til og langs kysten.

KULTUROPLEVELSER OG —ATTRAKTIONER

Mange sma - fa store. Mgn har flere sma kulturoplevelser — som
kirker med kalkmalerier, gravhgje og stendysser - og fa store
kulturattraktioner. Stege, Liselund og Geocenter Mgns Klint er bedst
kendt blandt turisterne.

Kultur- og naturoplevelser er taet forbundne. Det er
kendetegnende for mange af Mgns kulturelle tilbud, at de binder sig
op pa naturen. Geocenteret er koblet til klinten, Liselund Park er
planlagt natur, og fortidsminderne og kirkerne ligger som sma
pauser i det mgnske landskab.
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KYSTTURISME

Mgn er Vordingborg Kommunes turismecentrum. Mgn har en
central placering i Vordingborg Kommunes turismestrategi, og Mgn
star da ogsa for 90% af turismeomsastningen i kommunen.

Turister efterspgrger autenticitet. Turister i dag efterspgrger i
hgjere grad autentiske oplevelser frem for femstjernet luksus. Heri
ligger en mulighed for de mindre destinationer som Mgn, der kan
tilbyde autentiske og naere oplevelser i kraft af den saerlige natur og
kulturhistorie, fred og ro og det atmosfaerefyldte og
imgdekommende mgnske lokalsamfund.

Danskernes kendskab til og erfaring med Mgn er lav. 29% af
danskerne svarer "'ved ikke"”, nar de bliver bedt om at svare p4, hvad
de associerer med Mgn. Kun 4-9% (fordelt pa ferier, weekendture og
dagsbesgg) af danskerne har vaeret pa Mgn inden for de sidste 3 ar,
hvilket ggr Mgn til én af Danmarks mindst besggte destinationer.

Mgns turistprofil i dag. Blandt Mgns turister er mange
fgrstegangsbesggende og uden bgrn. Knap to tredjedele af
turisterne ligger i aldersgruppen 44 ar og opefter. Men Mgn har ogsa
meget at tilbyde de bgrnefamilier, som bade s@ger aktiv udfoldelse
og ro til lsering og fordybelse.

Turister og eksperter udpeger Mgns udfordringer og styrker. P4
tvaers af analyser er det tydeligt, at turister og eksperter er enige om
Mgns udfordringer — der skal ggres noget ved aktivitetsudbud,
infrastruktur, det fysiske miljg samt information og skiltning. Mgns
turister er iseer tilfredse med naturoplevelserne, befolkningens
venlighed og overnatningsstedernes beliggenhed, mens eksperter
fremhaever Mgns majestaetisk natur, velintegrerede naturaktiviteter,
charmerende byer og nostalgiske kulturlandskab.

Mgn har en kort sommersaeson og darligt udnyttede
skuldersasoner. Juli og til dels august er de store turismemaneder
pa Mgn. Overnatningerne bliver tredoblet fra juni til juli, mens de
naesten halveres fra juli til august. Fordelt ud pa et ar bliver ca. 30%
af overnatningskapaciteten i Vordingborg Kommune udnyttet,
hvilket peger p4, at der isaer i skuldersassonerne er rum for en bedre
udnyttelse af den eksisterende kapacitet.

B&Bs rummer potentiale for at traekke flere turister til Mon.

B&Bs udggr en betydelig del af overnatningskapaciteten pa Mgn, og
mens havnepladser og campingpladser er steerkt saesonpraegede
overnatningsformer, kommer hotel- og B&B-gaester i hgjere grad
hele aret rundt. Hotel- og B&B-gaester har ogsa et hgjere
dggnforbrug end andre typer af overnattende gaester. Der er et
uudnyttet potentiale i yderligere at styrke og kommunikere det
produkt, som Mgns B&Bs tilbyder, for herigennem at traskke flere
turister til Mgn ogséa uden for sommersassonen.
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M@N | DAG // BYER OG LANDSBYER

Byer og landsbyer




M@N | DAG // BYER OG LANDSBYER

M@N | ET NATIONALT OG
INTERNATIONALT PERSPEKTIV

e Ligger centralt placeret i forhold til bade
Kgbenhavn, Tyskland og Sverige.

¢ Har en naturlig og vaesentlig kobling til
@stersgen.

¢ Har flere markante adgangsportaler i form af
bade broforbindelser og havne.
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9! VORDINGBORG

3¢ PRAESTO

3¢ STEGE

STEGE ER EN CENTRAL TURISTBY
| VORDINGBORG KOMMUNE

Vordingborg (11.747 indbyggere):
Hovedby i Vordingborg Kommune.

Przestg (3.808 indbyggere):
Havnemiljg og kgbstad.

Stege (3.830 indbyggere):
Turisme, kulturarv og kgbstad.

BYMILJZERNE PA M@N ER
VARIEREDE

Mgn udggr sin egen afgreensede
destination i Vordingborg Kommune. Den
bymaessige bebyggelse bestar af Stege
og smé landsbysamfund samt spredt
bebyggelse i landskabet, sidstnaevnte
primaert koblet til landbrug. Blandt
kystbyerne findes havnebyen Klintholm
Havn pa det sydgstlige Mgn. Nabogen
Nyord hgrer ogsa til destinationen, og har
et unikt naturliv og en bevaringsvaerdig
landsby.
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M@N | DAG // BYER OG LANDSBYER - STEGE

STEGE ER M@NS INDGANGSPORTAL OG EN LIVLIG HANDELSBY

Nar man kgrer over Dronning Alexandrines Bro er Stege det fgrste, man mgder p& Mgn, og byen bliver dermed en form for indgangsportal til gen.
Stege er ogsa det sidste stop pa vej hjem, inden turisten forlader gen.

Med ca. 40% af den samlede befolkning pa Mgn, svarende til 3.830 indbyggere, er Stege gens bymaessige centrum. Det er derfor ogsd Stege, som
tilbyder det mest levende handelsliv. Tirsdagsmarkederne i juli, sildemarked og Mgn Bolcher er eksempler p4, hvordan handelslivet er en
oplevelse for den lokale savel som turisten. Overnatningskapaciteten i Stege bestéar af lystbadehavnen i Stege Bugt (den naeststarste af Mgns fire
havne), en B&B og to hoteller. Der ligger flere restauranter af god kvalitet, som er med til at gare byen til et attraktivt udflugtsmal og stop pa ve;j til
eller fra andre af gens oplevelser og attraktioner.

STEGE BUGT

STEGE NOR
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KULTURARVEN SKABER IDENTITET FOR STEGE

Stege, der er vokset sammen med Lendemark, har en rig kulturhistorie.
Byplanlaegningen fra middelalderen er stadig til stede i byens struktur.
Voldanlaegget, der er den eneste bevarede middelalderlige byvold i
Danmark, udggr samtidig et fint rekreativt omrade. Der findes ogsa andre
kulturelle sevaerdigheder som Stege Kirke, Mglleporten i forbindelse med
voldanlagget og Mgns Museum.

STYRKEN ER DEN GUNSTIGE PLACERING OG DEN RIGE
KULTURHISTORIE

Steges turismemaessige styrker er det hyggelige og aktive handelsmiljg, de
gode restauranter, placeringen ved vandet og den rige kulturhistorie. Stege
er et afbrack fra de store naturoplevelser, men stadig i enkle, autentiske
rammer med den gunstige placering mellem Stege Bugt og Stege Nor.
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M@N | DAG // BYER OG LANDSBYER - KLINTHOLM HAVN

KLINTHOLM HAVN HAR M@NS ST@RSTE LYSTBADEHAVN OG EN STADIGT AKTIV ERHVERVSFISKERHAVN
Mgn har fire havnebyer i dag, hvoraf de stgrste er Stege og Klintholm Havn. Klintholm Havn har 200 faste indbyggere, og lystbddehavnen er
med sine 250 badepladser den stgrste lystbddehavn pé gen. | fiskerihavnen er der fem hjemmmehgrende trawlere, tre mindre garnbade og et

bundgarnsfirma. | perioder er der ogsé fiskefartgjer fra andre havne i Danmark og Tyskland.

Klintholm Havn er bygget op om Havnegaden, hvor der ligger en kebmand og tre restauranter: Hyttefadet, Portofino og Klintholm Rggeri. Ved
havnen ligger en raekke traditionelle fiskerhytter og ferielejlighederne Danland.

ULVSHALE

LISELUND SLOT

KLINTEN

HARB@LLE
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Kogbmanden, "Galleri Pakhuset” og "Portefino” pa Thyravej

KLINTHOLM HAVN HAR NATURSK@N PLACERING

Klintholm Havn er placeret mellem to fredede naturomrader. Mod @st
ligger Busemarke Mose og Raby Sg og mod vest klitlandskab og
Klinteskoven. P& hver side af Klintholm Havn ligger to fine badestrande.
Klintholm Havn er ogsa placeret forholdsvis taet pa hovedattraktionen
Mgns Klint, et potentiale, der delvist bliver udnyttet hver sommer, nar
kutteren "Discovery” sejler turister til og fra klinten.

MANGLENDE FORBINDELSER LANGS KYSTEN

En af Klintholm Havns store udfordringer er forbindelsen til resten af
gen. Klintholm Havnevej leder op til Mgns hovedtrafikare Klintevej, men
der findes ingen direkte forbindelse til sommerhusomradet Rabylille,
der ligger blot tre km derfra. Den manglende tvaergdende forbindelse er
0gsa problematisk i forhold til strandene, som heller ikke er direkte
forbundet til Klintholm Havn.

62



KLINTHOLM HAVN HAR POTENTIALE TIL AT BLIVE EN
ATTRAKTIV TURISTHAVNEBY SAVEL SOM SERVICEHAVN

| et forslag til lokalplan for erhvervsaktiviteter for Klintholm Havn er det
beskrevet, hvordan Klintholm Havn kan blive servicehavn for

vindmglleparken Kriegers Flak, der ligger i @stersgen 46 km gst for Mgn.

Klintholm Havn ville dermed udggre en lille del af et stgrre
anleegsprojekt, der dog vil have stor betydning for byens fremtidige
udvikling.

Bliver Klintholm Havn valgt som servicehavn til Kriegers Flak, skal
omrader, som i dag er frit tilgaengelige, indhegnes i op til fire ar i
anlaegsperioden. Servicehavnen vil til gengeeld skabe omkring 100
arbejdspladser i byen. Hvis Klintholm Havn bliver valgt som
servicehavn, vil det kraeve opfgrelse af en bddhal p4 1.000 m2 og to
erhvervsbygninger pd 1.000 m2 hver.

Klintholm Havn kunne blive en attraktiv turisthavneby, fordi den kan
tilbyde turister et originalt havnemiljg og ligger gunstigt placeret i
forhold til naturomrader, strand, Mgns Klint og sommerhusomradet
Rabylille. Det praeger dog havnemiljget, at turismeerhvervet ikke har
vaeret prioriteret i mange ar, og der treenger til at blive ‘ryddet op’ og
skabt nye aktiviteter og services for turister, sd havnen kan folde sit
potentiale ud.

Udviklingen i Klintholm Havn skal med andre ord g& pé to ben, hvor
servicehavn og turismehavn sammentaenkes. Begge vil bringe liv til
Klintholm Havn, og med den rette planlaegning vil de kunne styrke
hinanden.
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NEDSLIDTE LANDSBYER ORIENTERER SIG MOD KLINTEVEJ

Landsbyerne p& Mgn ligger hovedsageligt langs med og orienterer sig mod den hovedtrafikare, som Klintevej, Kostervej, Z£belnaesvej og
Grgnsundvej udggr. | Vordingborg Kommune stdr10,3% af boligerne tomme - en statistik, som landsbyerne p& Mgn bidrager til. Til
sammenligning stéar kun 3,6% af boligerne tomme i landsdel @stsjaelland. Udover de mange tomme huse og "til salg”-skilte er landsbyerne
generelt nedslidte. Forfaldet kan ses pa kvadratmeterprisen, der kun er godt en tredjedel af prisen i resten af landet. Orienteringen mod
hovedvejen, forfaldet og de tomme boliger ggr mange af landsbyerne pa Mgn til typiske vejkantslandsbyer, der ikke lsengere er attraktive for
hverken indbyggere, tilflyttere eller turister.

Man mgder de fem vejkantslandsbyer Hjertebjerg, EImelunde, Ny Borre, Borre og Magleby, ndr man kgrer ad Klintevej til hovedattraktionen
Mgns Klint. De er derfor i hgj grad en del af Mgns ansigt udadtil, og der ligger et turismepotentiale i at ggre en seerlig indsats i netop disse byer.

Andel tomme boliger
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Hustil'salg i Hjertebjerg

Hus til salg i Hjertebjerg

FORFALDET | LANDSBYERNE LANGS KLINTEVEJ SES
PA VEJ TIL M@NS KLINT

"Landsbyplaner for @stmgn” er et fornyligt igangsat projekt i
Vordingborg Kommune, der fokuserer pd en kombineret
nedrivnings-, udviklings- og forskgnnelsesindsats i Hjertebjerg,
Elmelunde, Borre, Ny Borre og Magleby. Der laegges vaegt pd, at
projektet er lokalt forankret, og at borgerne er med til at beslutte
f.eks. hvordan de nye byrum, som opstar efter en nedrivning, skal
bruges til gavn for landsbyen.

LANDSBYERNE LIGGER | NATURSK@NT LANDSKAB

Hjertebjerg og EImelunde ligger i forleengelse af hinanden. |
udkanten af Elmelunde ligger EImelunde Kirke. Borre og Ny Borre er
vokset sammen ved svinget, hvor Borre Kirke og Brugsen ligger. Nord
for Borre og Ny Borre ligger Borre Sgmose. Magleby er den sidste
landsby inden Mgns Klint, og byen er forbundet til Klintholm Havn via
Klintholm Havnevej. Landskabet mellem byerne er hovedsageligt
landbrugslandskab, men med et kuperet terraen, som rummer et
landskabeligt oplevelsespotentiale. | en landsbyforskgnnelses-
indsats er det oplagt at koble landskab og landsby bedre sammen.

TRAK LANDSKABET IND LANDSBYERNE

Selvom landsbyerne langs Klintevej er forfaldne, og en stor andel af
husene stadr tomme, har de en god strategisk placering pa vej til
Mgns Klint, og man bgr derfor traekke de landskabelige
herlighedsveerdier 'ind i’ landsbyerne og prioritere at bevare de huse,
der formar at skabe en fysisk kvalitet i bybilledet. De huse, man
gnsker at bevare, kan f.eks. laves om til flexboliger for turister.
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NYORD ER KULTUR OG NATUR | SAMSPIL

Nyord udggr et unikt velbevaret kultur — og naturmiljg, der p& trods af sin isolerede placering stadig er taet pd Stege. Nyord by og agerjord ligger haevet
over strandeengene, som udggr ca. 80% af Nyords samlede areal. Nyord stér over for samme demografiske udfordring som resten af Mgn.
Befolkningen er aldrende, og der har veeret en stor fraflytning. Til gengaeld er deltidsbeboelse et voksende faenomen. | dag er der 40 fastboende pé
Nyord og 100 deltidsboere.

Foreningen Nyord @ har udviklet en skarp profil for gen, hvor lokale produkter, gkologi, biodiversitet og oplevelsesorienterede forretninger er
prioriteret. P& Nyord findes hele 10 virksomheder, der er med til at understgtte denne profil: Nyord B&B, Nyord-@-ka@d, Nyord Sennepsmgalle, Nyord
Naturprodukter, Runas (glaskunst), Galleri Nyord + gartneri, Noorbohandlen, kebmanden Lille bod , Nyord Havn og restauranten Lolles gard. Nyord
Sennepsmglle er et fint eksempel pd, hvordan man kan drive en oplevelsesorienteret forretning. Succesen kan males p4, at turisterne i dag bliver
leengere. Nyord er ikke laengere bare et stop pé en time, men kan sagtens veaere en heldagstur, hvor man kommer bade for kultur- og naturoplevelser.
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UNIK KULTURARV I NYORD BY

Landsbymiljget pa Nyord er unikt, fordi man ikke har flyttet gardene
ud under landboreformerne. Der findes to fredede huse i byen, og der
eksisterer en bevarende lokalplan for hele byen. Historien bliver
formidlet gennem "Mgllestangen”, et lille lodsmuseum, der forteeller
om Nyords lodshistorie, og gennem byens lokalhistoriske udstilling.
Udfordringen for det fine miljg er at vedligeholde og lave en skdnsom
renovering af de historiske bygninger.

RIGT NATURLIV PA STRANDENGE

Strandengene har et rigt plante- og fugleliv. Lidt uden for byen ligger
et fugletarn og Naturcenter Hyldevang. Foreningen Nyord @ har en
ambition om at genoprette gens biodiversitet ved at opkgbe den
sidste landbrugsjord pa gen. Naturcenter Hyldevang har lige nu et
velfungerende shelter, legeplads og udkigspost. Der ligger ogsa et
madpakkehus, der bl.a. benyttes af besggende skoleklasser og en
sansehave, hvor der er plantet hgjbede og lokale ablesorter.

NYORD ER EN DEL AF KYSTDESTINATION M@NS KLINT

Nyord og Mgn kan gavne hinanden, og der et potentiale i at
markedsfgre Nyord som en del af Mgns turismetilbud, s& man
opfatter de to ger som én samlet destination. Foreningen Nyord @ har
planer om at udvikle de oplevelsesorienterede tilbud, sa Nyord kan
udvikle sig som en del af turistdestination Mgn, samtidig med, at der
bliver taget hensyn til byens lokalliv og kulturarv.
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M@N | DAG // NATUR, LANDSKAB OG FORBINDELSER

Natur, landskab og forbindelser




M@N HAR ET VARIERET UDBUD AF NATUROPLEVELSER

Mgn kan tilbyde et bredt udbud af naturoplevelser, der bade kan tilfredsstille den eventyrlystne turist og turisten, der sgger fred og ro. Kortet viser
en overordnet udpegning af landskabet p4d Mgn. Omraderne er udvalgt med udgangspunkt i, hvilke omrader, der er turistattraktioner eller har
potentiale til at blive det. Pa kortet er landbrugslandskabet ikke indtegnet, da det ligger spredt pa hele Mgn.

Som eksempel pa naturpotentialet kan man fremhaeve Mgns kystlinje, der rummmer andre og mere ubergrte herlighedsvaerdier end blot de gode
badestrande. Kysten, der vender mod @stersgen, er erosionskyst — dvs. at havet langsomt 'spiser’ af kysten. Kysten mod Sjaelland og Falster
vokser til gengaeld ved aflejring. Ved Nyord og Ulvhale er kysten groet til som strandeng. Der er skov helt ned til vandet ved Busene Have og
Fanefjord. Kystlandskabet forandres og bliver mere dramatisk langs Hjelm Bugt. Kystlinjens mest dramatiske straskning er klintelandskabet,

som ogsd er destinationens stgrste attraktion.

NYROD STRANDENGE

Fugle- og plantelivet pa Nyord er
bade en lzererig og fredfyldt
oplevelse, men kan kommunikeres
bedre som en del af den samlede

VAD-
OMRADE BADE-
sg STRAN

VAD- HMOSE destination.
OMRADE

BORRE S@

Borre Sg er draenet, men hvis sgen
blev genoprettet, ville der blive
skabt attraktive herlighedsveerdier

INDSQ@ S@ 0G o for lokale og besggende.
MOSE
DADE- IR
STRAND GEMTE STRANDE

Strandene ved Klintholm Havn er
attraktive, men lider under
manglende formidling og
forbindelse til byen.

VAD-
OMRADE

BADE-
STRAND
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Hunosgen

Landbrugslandskabet ved Klintevej

M@NS KLINT ER HOVEDATTRAKTIONEN
Det dramatiske landskab omkring Mg@ns Klint er destinationens
naturoplevelse nr.10g den enkeltstdende attraktion, der traskker

flest turister til gen.

DERER ET SJZALDENT FUGLELIV | VADOMRADERNE
Mgn har mange vddomrader, sger og moser med sjaeldent fugleliv -
en styrke, som allerede til dels bliver udnyttet. Her kan blandt andet
naevnes Nyords strandenge samt det fredede vddomrade omkring
Rabylille Sg og Busemarke Mose.

GEOGRAFISK SPREDNING AF BADESTRANDE OG

SKOVE

Den lange kyststraekning har flere badestrande, der er jeevnt fordelt
over gen. Fanefjordskoven er smukt placeret ned til Hjelm Bugt, det
bakkede terreen i Klinteskoven med det gode stinetvaerk har Mgns
hgjeste punkt, og den vilde skov i Ulvshale er ogsé et besgg vaerd.

M@N HAR FLERE POTENTIELT STARKE
NATUROPLEVELSER

Naturoplevelserne er oplevelsesmaessigt og geografisk spredt. Mgns
Klint er som naevnt den stgrste naturattraktion, mens andre
naturattraktioner kunne udnyttes bedre. F.eks. skal badestrandene
ved Klintholm Havn forbindes bedre til byen, landskabet omkring
vejkantslandsbyerne skal bringes i spil i landsbyudviklingen og det
saerlige fugleliv i f.eks. strandengene pa Nyord skal kommunikeres
og formidles bedre til de besggende.
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NYORD &

3¢ ULVSHALE

STEGE 3

DANSK URSKOV, RULLEFLINT OG BADESTRAND |
ULVSHALE

Ulvshale er et spaendende naturomrade mellem Stege og Nyord, som veksler
mellem eng, hede, skov og badestrand. Omradet er af EU udpeget som
Natura2000 omrade.

Skoven er en af de fa urgrte skove i Danmark — en sakaldt dansk urskov.
Vejen gennem den urgrte skov er en stemningsfuld og smuk ankomstve;j til
Nyord.

Jorden i Ulvshale Skov er mager og stenet, hvilket skaber de saerlige, skaevt
voksende traser. Og pa strandene kan man vaere heldig at finde rulleflint, som
0gsa har formet 'revlerne’ i skovbunden flere steder.

Overnatningsmulighederne bestar af en campingplads, sommerhusomradet
og en enkelt B&B.
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KLINTEVEJ ER DEN DOMINERENDE FORBINDELSE PA @STM@N

Stege er Mgns infrastrukturelle centrum. Her igennem gér hovedtrafikaren, der hovedsageligt bestar af Klintevej. Fra Stege gar ogsa
hovedforbindelsen til Nyord. Til de store landeveje hgrer Klintholm Havnevej mellem Magleby og Klintholm. Der er derimod manglende

forbindelser langs gens kyst.
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Klintevej genne

BEDRE FORBINDELSER LANGS KYSTEN

Det er kendetegnende for Mgn, at hovedvejene ligger inde i landet,
og at forbindelserne til og langs kysten er mangelfulde. Man bliver
derfor som turist ikke ledt naturligt ud til eller langs natur- og
kulturoplevelserne ved kysten, der ellers ligger som perler pd en snor,
f.eks. Klintholm Havn, Mgns Klint og Liselund Slot. Der ligger med
andre ord et stort uudnyttet potentiale i at skabe bedre forbindelse
langs kysten.

PRIORITER INDSATSEN

| udviklingen af forbindelserne langs Mgns kyst bgr man overveje,
hvilken kyststraekning, der er mest potentiale i at udvikle fgrst, og
starte med at forbinde en kyststraekning i et omrade, der bade ligger
teet pd Mgns store attraktioner og samtidig har en forbindelse til den
eksisterende infrastruktur. Samtidig skal etableringen af en
kystforbindelse indga som et strategisk led i resten af
turismeplanlasgningen.
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M@N | DAG // KULTUROPLEVELSER OG -ATTRAKTIONER

Kulturoplevelser og -attraktioner




DE KULTURELLE OPLEVELSER LIGGER SPREDT PA HELE M@N

Mgn har flere sma kulturoplevelser (som f.eks. fortidsminderne) og fa store attraktioner. P4 kortet nedenfor er de kulturoplevelser og —attraktioner

markeret, som enten allerede er veletablerede turistattraktioner eller som har et potentiale for at blive det.

Mgn rummer markant arkitektur, bAde moderne byggeri som Dronning Alexandrines Bro og bevaringsvaerdige landsby- og bymiljger i Nyord og
Stege. De gamle industribygninger fra sukkerproduktionen er ogsa en kulturoplevelse, der fortaeller om en betydningsfuld del af Mgns historie.

% ‘.} s

# KIRKE
FORTIDSMINDE
% #8 INDUSTRIARV
#8 ARKITEKTUR
#8 MUSEER OG FORMIDLINGSCENTRE
#8 PARK

Danskernes kendskab til steder pa Megn

Mgn Klint
Stege

Liselund
Klintholm
Geocenteret
Fanefjord Kirke
Ulvshale
Nyord
Golfbanen
Elmelunde kirke
Andet

Kender ingen steder

83%

Kilde: Exometric, Turismepotentialeanalyse — Man, april

2014
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Liselund

*Kilde: Exometric, Turismepotentialeanalyse — Mgn, april 2014.
**Kilde: Videncenter for Kystturisme, Kystturisters tilfredshed med feriesteder i Danmark, juli/august 2013.

STEGE, LISELUND OG GEOCENTERET ER BEDST
KENDT

Geocenter Mgns Klint er den tredje vigtigste oplevelse blandt
turisterne pd Mgn*, og Stege og Liselund er ogséa blandt de mere
velkendte kulturattraktioner**.

LANDSBYKIRKER, FORTIDSMINDER OG
INDUSTRIBEBYGGELSE ER VIGTIG KULTURARV

Af de mindre sevaerdigheder findes der flere sevaerdige
landsbykirker, der udmaerker sig ved deres kalkmalerier.
Fortidsminderne, der ligger spredt i det mgnske landskab, er ogsa
blandt de mindre kulturoplevelser. Her kan der bl.a. naavnes Kong
Asgers Hgj, Grgn Jaegers Hgj, Klekkende Hgj, Langdysse ved
Busemarke, Runddysse og Stendyssen ved Rabylille. Mgns
industrikulturaryv, der knytter sig til sukkerproduktionen, og de
lokalhistoriske museer p& Nyord og i Stege taeller ogsd med i Mgns
kulturelle udbud. Nyord landsby er en bygningskulturel attraktion
pga. de velbevarede huse og landsbystruktur.

KULTURATTRAKTIONER ER OFTE KOBLET TIL
NATUREN

Det er kendetegnende for mange af Mgns kulturelle tilbud, at de
binder sig op pa naturen. Geocenteret er koblet til klinten, Liselund
Park er planlagt natur, og fortidsminderne og kirkerne ligger som
sma pauser i det mgnske landskab.
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Kystturisme




M@N | DAG // KYSTTURISME

Mgn har en central placering i Vordingborg Kommunes turismestrategi

I Vordingborg Kommunes turistpolitiske analyse fra marts
2013 udpeges Mgns Klint og Geocenter Mgns Klint som ét
af tre turismefyrtarne i Vordingborg Kommune (se bilag 1).

Analysen peger p4, at Mgns Klint som det staerkeste brand
bgr anvendes til at binde den turistmaessige
markedsfgring sammen og skabe opmaerksomhed om
kommunen som turistdestination.

Dermed er Mgn tildelt en vigtig rolle i Vordingborg
Kommunes turismestrategi.

N =

Mgn star for 90% af turismeomsastningen i Vordingborg Kommune.
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| dag efterspgrger turister typisk autenticitet frem for udpraeget luksus, og
denne a&ndring i behov og gnsker udggr et potentiale for mindre destinationer

som Mgn. Her tilbydes maske ikke femstjernede overnatningsfaciliteter, men til

Rejsebehov for

gengaeld byder Mgn pé autentiske og naere oplevelser i form af:

Naturen — Den spektakulaere og dramatiske natur pd Mgns Klint, men ogséa

de mgnske kyster og landskaber generelt.

Kulturhistorien — | form af Liselund Slot, kirkerne med kalkmalerier,

Luksus

lagttager

gravhgjene, sukkerproduktionen, sildefiskeriet og middelaldervolden

omkring Stege.

Afslapning

Lyden af stilhed — Her er fred og ro, tid og rum til afstresning, naerhed,

fordybelse og eftertanke.

Seerlig destination

Det manske lokalsamfund — Her er atmosfaerefyldte, traditionsrige byer og
en imgdekommende befolkning med tradition for personligt vaertsskab.

Unikke, vilde oplevelser
“Der tegner sig et tydeligt billede af
forbrugere, som har provet, kgbt, set og
oplevet lidt af hvert og som derfor i
stigende grad s@ger det unikke, det skarpt
profilerede, det specialiserede, det
anderledes, det saerlige og det
graenseoverskridende”

‘Fremtidens rejsebehoVv’, 2011

OPLEVELSER

Interesser og ny viden
“Det drejer sig i mindre grad om at holde
ferie og i stgrre grad om at fa oplevelser,
dyrke interesser og/eller opna ny viden
gennem ferierne, hvilket bl.a. ses ved
fremgangen i temarejser”

‘Turistpolitisk analyse’, 2013

LZARING

Rejsebehov nu og i fremtiden
Autenticitet, det unikke
Deltager

Udviklende oplevelser

Seerligt koncept

Naerhed og samvaer
“Frihed og fritid opleves som en
mangelvare. Eftersom folk arbejder mere
og lsengere far de mindre tid til sig selv og
deres familier. Det skaber et
accelererende behov for at komme vaek
fra hverdagens stress og tilbringe tid
sammen med familie og venner”
‘Fremtidens rejsebehoVv’, 2011

INDLEVELSE
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Kilder: Lighthouse CPH A/S for Visit Denmark, Fremtidens rejsebehov, 2011, Rambgll for Vordingborg Kommune, Turistpolitisk analyse. Strategi og
indsatsomrader, 2013 samt Eric Blchert, Stedets sjael og turismens identitet i Kystdestination Mans Klint — En kulturhistorisk analyse.



Kendskab til Mgn

Generelt er kendskabet til Mgn lavt, sammenlignet med andre
danske turistdestinationer. De fleste kender dog Mgns Klint.
Danskerne har ikke en decideret negativ opfattelse af Mgn, men det
manglende kendskab ggr, at destinationen bliver valgt fra. Der er
sdledes et potentiale i at kommunikere destinationen tydeligere til
relevante malgrupper.

Erfaring med Mgn

59% af danskerne har vaeret pa Mgn, om end for lang tid siden.
Saledes er det kun 4-9% (fordelt pa ferier, weekendture og
dagsbesgg), som har vaeret pa Mgn inden for de sidste 3 ar, hvilket
gar Mgn til én af Danmarks mindst besggte destinationer.

Kilde: Exometric, Turismepotentialeanalyse — Mgn, april 2014

af danskerne har vaeret pd Mgn pé et
tidspunkt i deres liv — dog kun 4-9%
inden for de sidste 3 ar.

af danskerne svarer ""ved ikke", nar de
bliver bedt om at svare pa, hvad de
associerer med Mgn.

af danskerne har en meget negativ (1%)
eller negativ (3%) holdning til Mgn.
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1 1

Farstegangsbesggende

Har besggt destinationen fgr

Med bgrn
Uden bgrn

15-34 ar
3h4-Li4 &r

4L44-65 &r
Over 65 ar

Arlig omsaetning, endagsturister
Arlig omsaetning, overnattende turister

Andre nationaliteter
Tyskere
Danskere

Hvordan fordeler Mgns turister sig?

Blandt Mgns turister er mange fgrstegangsbesggende og uden bgrn.
Knap to tredjedele af turisterne ligger i aldersgruppen 44 ar og
opefter. Danske og udenlandske turister fylder nogenlunde lige
meget i det mgnske turistbillede, og af de udenlandske turister er
langt stgrstedelen tyskere.

Mgn taler til malgrupper, der bade vil udfoldelse, lzering og
fordybelse - hvilket stemmer overens med narvarende
potentialeplan

“"Mgns primaere malgruppe er voksne par og bgrnefamilier med
overskud i deres ferie. De cykler i stedet for at kare i bil, og de er ikke
kun kommet for at slappe af men ogsa for at veere aktive og dyrke
motion. Det er personer, der synes, at 994 trappetrin ved Mans Klint
er en faenomenal oplevelse. Mgn har de ideelle rammer til det
vekslende temposkifte, som malgrupperne eftersparger i naturen”

Det er desuden vigtigt for malgruppen, at iseer bgrnene laserer noget
om Danmarks natur og historie. Mgn er et dannende sted, der kan
formidle fortaellinger om bade geologi og kulturhistorie.

Kort fortalt: Mgn har rum til aktivitet og udfoldelse, men ogséa
masser af ro til laering og fordybelse, og kan tilbyde oplevelser til

bade voksen par og bgrnefamilier.

(Fra CKT's ekspertpanels rapport fra Mgn*)
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*Kilde: Videncenter for Kystturisme, Ekspertpanelets vurderinger - oplevelser og anbefalinger fra 20 saerlige feriesteder. Rapporten er en del af projekt
"Oplevelsesbaseret kystturisme"”, som i sommeren 2013 sendte et ekspertpanel rundt i landet for at opleve og vurdere projektets 20 udvalgte feriesteder.



Aktiviteter

Infrastruktur / det fysiske
miljo

Information

Turister*
Dgdt om aftenen, Faldefaerdige Information pa
for fa spisesteder huse engelsk og tysk
o e e
beskidt 9
regner cykelruter
Ekspertpanel**

Der mangler liv og
aktivitet ved

havnefronten i Stege

Klintholm Havn mangler
restaurantmiljg, oprydning
og aktiviteter

Faldefaerdige
huse

Bedre

sammenkobling af
steder (stisystemer)

Fortael om, hvad
geocentrets entré
inkluderer og de
gratis oplevelser

Bedre information
om brug af omrader

*Kilde: Videncenter for Kystturisme, Hvad siger turisterne? Kystdestination Mgns Klint, 2013.

**Kilde: Videncenter for Kystturisme, Ekspertpanelets vurderinger - oplevelser og anbefalinger fra 20 seerlige feriesteder.
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M@ns turister er iseer tilfredse med naturoplevelserne, befolkningens
venlighed og overnatningsstedernes beliggenhed

Turisterne fremhaever Mgns Klint, Landskab, natur, kyst
og Campingpladsen som de tre vigtigste oplevelser.

Blandt turisterne er der meget hgj
tilfredshed med bl.a.:

Natur
- Seerlige naturomrader
- Strand og kyst

Service
- Bgrnevenlighed

- Generel venlighed fra befolkningen

Overnatning
- Overnatningsstedets beliggenhed

Infrastruktur
- Stier, vandre- og cykelruter

Aktiviteter og attraktioner

- Naturvejledning og guidede rundture

- Attraktioner og oplevelsescentre
- Sportslige aktiviteter

Hvad er de tre vigtigste oplevelser for dig heri
omradet? Andel af respondenter, der navner:

Mens Kiint/Kinten NN 6%
|

19%

Geocenter Mgns Klint
Stege
Klintholm Havn

Nyord

Liselund Slot

Campingpladsen* M 22% | ‘ ‘
Landskab, natur, kyst # 49%
|

Fiske

Cykle, herunder MTB-ruter 6%

Strand og fossiler 12%
Andre naturaktiviteter: Sejle,... 5%
Atmosfeere, hygge, venlighed 6%

Aktiviteter for bgrn/familier

Afslapning

Andet 8%

0% 20% 40% 60% 80%

Kilde: Videncenter for Kystturisme, Hvad siger turisterne? Kystdestination Mans Klint, 2013.
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Ekspertpanel fremhaever:

Natur
- MgnsKlint
- Rabylille Strand

- Klinteskoven

Byer
- Klintholm Havn

- Steges byliv med hyggelige caféer

og butikker

Aktiviteter og attraktioner
- Geocenteret

- Mgns Klint Camping

- Liselund Slotspark

Kilde: Videncenter for Kystturisme, Ekspertpanelets vurderinger - oplevelser og anbefalinger fra 20 seerlige feriesteder .

"Aktiviteterne i Klinteskoven,
som mountainbikes og
treeklatring, passer ideelt til det
naturlige miljg”

“Naturen foles storladen og
majestaetisk i en grad, man
sjseldent oplever i Danmark”

"Omradet [omkring klinten] er
udviklet med stor respekt for

naturen”

“Stege ligger fantastisk flot
med vand til begge sider. Byen
burde blive integreret meget
bedre med vandsiden”

"L andskabet ser ud som et typisk
dansk, solbeskinnet miljo fra en
klassisk Morten Korch film. Det er
et kulturlandskab, som man
sjseldent ser laangere i Danmark”
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Kapacitetsudnyttelsen i Vordingborg Kommune er staerkt saesonprasget. Campingpladser og lystbadehavne har en hgj koncentration af
overnattende gaester i sommersaesonen, faerre i skuldersaesonerne, som straeckker sig fra fra paske til sommersaesonens start og igen fra
sommersaesonens afslutning til efterarsferien. Hoteller og feriecentre har en mere jeevn overnatningsfordeling aret rundt. Fordelt ud pa et ar
bliver ca. 30% af overnatningskapaciteten i Vordingborg Kommune udnyttet, hvilket peger p4, at der isaer i skuldersaesonerne er rum for en
bedre udnyttelse af den eksisterende kapacitet.

80.000,00 -
70.000,00 -
Overnatningerne
60.000,00 1 halveres naesten
50.000,00 - fra juli til august
Overnatningerne
40.000,00 - bliver tredoblet
30.000,00 - fra juni til jU|i
20.000,00 -
10.000,00 -
O'OO T T T T T T T T T T T 1
> > X D > S N & & & & &
N N < Q W\ O S O ) 0 Y 0
& « PN v S v\)q ,@@ 0\{”@ &@ 0@@
Q Q) )
e < Q

Modellen viser fordelingen af overnatninger i Vordingborg Kommune i 2013. Der findes ikke tal for B&Bs og sommerhuse, hvorfor disse ikke er
medregnet.

Kilde: @stdansk Turismes overnatningsstatistik 2013.
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Der findes 24 forskellige B&Bs pd Mgn med mellem to og 50
sengepladser. B&Bs udggr derfor en betydelig del af
overnatningskapaciteten, og samtidig ligger de jeevnt spredt over
hele Mgn.

Mens havnepladser og campingpladser er staerkt seesonpraegede
overnatningsformer, kommer hotel- og B&B-gaester i hgjere grad hele
aret. B&B-gaester har ogséd et gennemsnitsligt hgjere dggnforbrug
end andre typer gaester. Her er et potentiale for, gennem bedre
kommunikation og en opgradering af standard og service, at
tiltreekke flere overnattende gaester til Mgn, fordelt pa hele aret.

\P 8.5 & &

HAVNEPLADSER (515 pladser)
HOTELLER (156 sengepladser)
CAMPINGPLADSER (934 teltpladser)
B&B's (324 sengepladser)
VANDREHJEM (105 sengepladser)

SOMMERHUSOMRADER (2.500 huse)
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M@ns strategiske rolle i Vordingborg Kommunes turismestrategi

| Vordingborg Kommunes turistpolitiske analyse fra marts 2013
udpeges Mgns Klint og Geocenter Mgns Klint som ét af tre
turismefyrtarne* i Vordingborg Kommune.

Analysen papeger, at Mgns Klint som det staerkeste brand bar
anvendes til at binde den turistmaessige markedsfgring sammen og
skabe opmaerksomhed om kommunen som turistdestination.

Den turistpolitiske analyse udpeger fire centrale indsatsomrader:
¢ Udvikling af oplevelsestilbud i natur og kyst
¢ Stgrre samlet overnatningskapacitet

¢ Bedre formidling af kommunens turisttilbud
¢ Udvikling af netveerk for erhverv med turismepotentiale

Naervaerende potentialeplan adresserer primaert de fgrste tre.

*De to andre fyrtdrne er Danmarks Borgcenter i Vordingborg samt
kommunens oplevelsesmuligheder i naturen og langs kysten.

Den turistpolitiske analyse har fglgende konkrete forslag til
aktivering af indsatsomraderne:

Turbad, cykeludlejning, kano- og kajakudlejning, markering af
stisystemer, Camgnoen, nationalpark, sgbad/havbad med
tilharende spa/wellness, branding af strandene, f.eks. som
badestrand, surferstrand eller ravsamlerstrand.

F.eks. mellem lokale fadevareproducenter, landbrug,
naturoplevelser og B&Bs. Der mangler konceptualisering og
kommercialisering for at kunne markedsfares til turisterne og
bidrage til at udvikle turismen som erhverv.

Sats p4d et starre hotel, hvor man kan afholde events, herunder
erhvervskonferencer.

Det oplagt at udnytte eksisterende fyrtarne som Mgns Klint for at
fremme de gvrige oplevelsesmuligheder, som kommunen gerne
vil kendes p&. Det kunne f.eks. vaere oplagt at reklamere i
Kaobenhavn eller Nordtyskland. Den gode historie / visionen skal
formidles til turisterne, men ogsa internt i kommunen blandt
borgerne, sa der skabes stolthed blandt befolkningen om
omréadet og derigennem ambassadgrer for turismen.

Kilde: Rambgll for Vordingborg Kommune, Turistpolitisk analyse. Strategi og indsatsomrader, 2013.



M@ns strategiske rolle i Vordingborg Kommunes turismestrategi

Pointerne fra den turistpolitiske analyse genfindes i Vordingborg Kommunes kommuneplan:

Mal for Turisme - uddrag
Kommunalbestyrelsen vil arbejde for:

- At turisme udvikles til et vigtigt erhverv opgjort i
arbejdspladser og vaerdiskabelse. Udviklingen baseres pa de
mange aktiver, som kommunen har i dag, og markedsfares
gennem omréadets to steerkeste fyrtarne, Geocenter Mans
Klint og Danmarks Borgcenter.

- At deruavikles flere gode overnatningsmuligheder i
kommunen, og at etableringen af hotel- og kursusfaciliteter
fremmes.

- Atprofessionalisere og kommercialisere de mindre lokale

tilbud gennem uddannelse, netvaerksdannelse og bidrag til
markedsfaring.

Kilde: Vordingborg Kommune, Kommuneplan 2013

Mal for Friluftsliv - uddrag
- Bevare og udbygge jordveje og stier i det abne land.

- Bedre feerdselsmuligheder for fod, cylkler, ridende og
sejlende.

- Mulighed forfritidsliv langs kyst og pa vand udvikles.

Mal for Hoteller — uddrag

- Der skal fortsat gives mulighed forudvilling af hotelsektoren
i Vordingborg Kommune. Udviklingen skal stattes af
sasonforleengende tiltag.

- Pasulkkerfabriksomradet i Stege fastholdes ogsa mulighed
for etablering af hotel og ferielejligheder.

Mal for Fritidshavne - uddrag

- Der arbejdes for atintegrere oplevelser og et alktivi
erhvervsliv i fritidshavne og i havnemiljger.
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Historik for Conzoom-malgrupper pa Mgn

Dagsudflugter %
P4 dagsudflugter har Mgn har allerede 20 - -
nogenlunde fat i (starre) malgrupper
som Bo'//gejere med overskud og 60 c3
Storbyliv.
) . 40
Til dagsudflugter bgr Mgn satse pé 5
malgruppen Faellesskab, som er én af s
de medium-store danske malgrupper, 20 1
og kunne ogsd med fordel arbejde pa
at fa endnu bedre fat i malgruppen 0 ‘ : , . ‘ -
. D Velhavere FStorbyliv ABoligejere HUngepa EFaell B Ko ClLi G Sef
Storb y liv. m/overskud vej rx hy la
_20 o
25
-30
40 -
-42
-60
Andel i DK, husstande 6% 11% 19% 4% 19% 16% 10% 14%
Spend i kategori 2.210 kr 1.989 kr 2.471kr 1.288 kr 1.964 kr 1.835kr 1.593 kr. 2.123 kr
Ferie frekvens i DK 3,0 3,1 33 2,9 3,2 3,1 2,9 2,7

Kilde: Exometric, Turismepotentialeanalyse — Man, april 2014



Historik for Conzoom-malgrupper pa Mgn

Weekendture
. . %
For weekendture dominerer de mindre 80 -
malgrupper Velhavere og Unge pa vej. 6
(Med undtagelse af den starre gruppe 22
g grupp 60 53
Storbyliv).
) . 40
Til weekendture bgr Mgn satse pa
malgruppen Faellesskab, og bar ogsa
arbejde pa at f& bedre fat i den store 3 =
gruppe Boligejere med overskud. .
0 , , , , - ’ ‘ ‘
FStorbyliv D Velhavere HUngepad ABoligejere EFzlleskab  CLiv B Ko G Se
vej m/overskud land h
.20 .
-40 -
-45 g
-60
Andel i DK, husstande 11% 6% 4% 19% 19% 10% 16% 14%
Spend i kategori 3.864 kr 4.380 kr 1.735kr 3.955 kr 3.079 kr 2.698 kr 3.279kr 2.919kr
Ferie frekvens i DK 1,9 2,2 2,0 2,0 19 18 18 18
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Kilde: Exometric, Turismepotentialeanalyse — Man, april 2014



Historik for Conzoom-malgrupper pa Mgn

Ferier %
Der er en udfordring i at f& bedre fat i 128 9 106
de store danske malgrupper, —
Boligejere med overskud og
Faellesskab. 80
. _ 60 -
| dag domineres Mgns ferierende
gaester af malgrupperne Livet pa 40
landet, Storbyliv, Boligejere med 13 i
20
overskud og Komfort & hygge. " -
0 , :
ClLivet pa F Storbyliv. A Boligejere B Komfort & E Fzell D Vell GSe H Ul
20 - landet m/overskud hygge
-40
-44
-60
-66
-80
Andel i DK, husstande 10% 11% 19% 16% 19% 6% 14% 4%
Spend i kategori 14.492 kr 12.949 kr 17.691 kr 14.251 kr 11.688 kr 20.838 kr 9.704 kr 5.475kr
Ferie frekvens i DK 11 14 1.2 1,2 1,3 15 1,0 11

Kilde: Exometric, Turismepotentialeanalyse — Man, april 2014
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